Priloha €. 5 - Zadani kreativni ¢asti hodnoceni

Zadavatel pozaduje v nabidce od ucCastnika predlozit pisemné zpracovani nize vymezenych
navrhud. U&astnik doloZi zpracovani navrhu i ve formatu .DOC, aby bylo mozné pfekontrolovat
pocet znak(l véetné mezer.

Z davodu zajisténi transparentnosti a objektivity hodnoceni musi byt kreativni ¢ast nabidky
zpracovana ucastnikem zcela anonymné. Tato ¢ast bude komisi hodnocena jako prvni, bez
znalosti totoznosti Ucastnika. Kreativni navrhy nesmi obsahovat zadné prvky, které by
mohly pfimo ¢&i nepfimo odhalit identitu u€astnika (napf. loga, nazvy spole€nosti,
charakteristické vizualni prvky, odkazy na pfedchozi realizace apod.).

Komise nejprve posoudi anonymizovanou kreativni ¢ast nabidky a teprve nasledné bude
pfistoupeno k posouzeni cenového kritéria hodnoceni. Tato dvoufazova metoda hodnoceni
slouzi k posileni nestrannosti rozhodovani a rovného pfistupu ke v§em ucastnikam.

Zadavatel poZaduje, aby se na zpracovani kreativni Casti nabidky podileli také ¢lenové tymu,
jejichz odbornou zpulsobilosti uUcastnik prokazuje splnéni technické kvalifikace.
Zadavatel si vyhrazuje pravo ovéfit naplnéni tohoto pozadavku v ramci posuzovani nabidky.

Ugastnik je v ramci hodnoceni nabidek povinen zpracovat a predloZit:

o Navrh nového nazvoslovi a komunikace literarné dramatickych dél v ramci
audiportalu mujRozhlas
¢ Navrh hudebniho eventu na podporu znalosti Radia Praha

. Navrh nového nazvoslovi a komunikace literarné dramatickych dél

v ramci audiportalu mujRozhas

1.1.Téma

Navrh nového pojmenovani, v€etné vizualu, sloganu a pfipravy nového komunika&niho mixu
pro komunikaci a propagaci literarné dramatickych dél s primarnim cilem zvySit konzumaci
v cilové skupiné mladSich posluchacu (vékova kategorie 25 — 45 let).

1.2.Popis souéasného stavu, vychodiska

Literarné dramaticka tvorba je jednou z nejvyznamnéjSich obsahovych aktivit Ceského
rozhlasu. Posluchaci ji vyhledavaji v zivém vysilani primarné na stanicich Dvojka a Vlitava,
v online prostifedi v mobilni aplikaci mujRozhlas nebo na staniénich webovych prezentacich.

hrané série. Cesky rozhlas vyrabi etby, dramatizace nebo rozhlasové hry pro vysilani.

Literarn& dramaticka dila tvofi 60 % poslecht z audio obsahu Ceského rozhlasu, a to presto
Ze je publikace oproti napt. publicistice marginalni. Cesky rozhlas nabizi literarné dramaticka
dila k poslechu zdarma, tudiz se dafi oslovit napf. posluchace audioknih. Zarover se zvySuje
kazdoro¢né zajem posluchacl o konzumaci on demand audio obsahu. V roce 2023 také
vzrostl komeréni trh audioknih o 39 % diky digitalnim nosi¢im. Zajem o konzumaci audio
obsahu Ceského rozhlasu na internetu rostl v roce 2024 okolo 25 %.

Nejvétsiho zajmu ze strany posluchaci se tési Cetby. Naopak obecné nizsi poslechovost maji
dramatizace a rozhlasové hry, byt vyjimkou byly Uspé&sSné série Mizeni (Vitava), Stopaf
(mujRozhlas) nebo nékteré série Radia Wave jako napf. Neklid nebo Rozchod.



Cesky rozhlas je nejvéts§im producentem a vydavatelem rozhlasovych her a dramatizaci
v Ceské republice a jako medialni dim nabizi exkluzivné k poslechu ve vysilani obrovské
mnozstvi Ceteb a nema v tomto odvétvi konkurenci.

Posluchagi Ceského rozhlasu jsou ovéem dlouhodobé zvykli na historicka oznageni a definice
pro literarné dramaticka dila. Nazvy porad(i (napf. Cetba na pokradovani na Dvojce nebo
Rozhlasova hra na sobotu atd.) reflektuji tato oznaCeni formati ve svych nazvech. Pfesto
pojmy ,rozhlasova hra“ nebo ,dramatizace® nejsou pfilis rozSifeny a neznaly posluchac
mnohdy nevi, jaky format literarné dramatického dila si ma pod timto oznaenim pFedstavit.
Tradiéni posluchac (vékova kategorie 50+) povétSinou dokaze podle nazvu pofadl a sou¢asné
definice formatl pochopit, o jaky charakter literarniho dila se mulze jednat. Mladsi
posluchac/uzivatel online (vékova kategorie 30 - 50) je zvykly na oznaceni audiokniha, ktery
pouziva pro vSechny varianty literarnich dél bez rozliseni.

1.2.1. Doplnujici informace, komunikace v minulosti

e Zakladni udaje o tvorbé literarné dramatickych dél v Ceském rozhlase (Udaje reflektu;ji
stav z roku 2022) Ize vidét v rdmci infografiky zde:
https://informace.rozhlas.cz/sites/default/files/documents/e35dal2716a2{67783d98a5
05b0dbe36.pdf

e Rozhlasové hry, &etby a povidky z produkce Ceského rozhlasu Ize konzumovat v ramci
audioportalu mujRozhlas. Kompletni dostupna nabidku je soustfedéna zde:
https://www.mujrozhlas.cz/hry-cetby-povidky

e Na strukturu nabidky her a Ceteb v ramci e-shopu Radiotéka se Ize podivat zde:
https://www.radioteka.cz/sekce/croslovo

Cesky rozhlas hledal varianty pro komunikaci literarné dramatickych dé&l za pouziti kli¢ovych
slov, ktera jsou na internetu vice pouzivana nebo vyhledavana. Pfikladem je ,audiokniha“ jako
klicova slovo pro PPC kampané, v imageovych kampanich na mujRozhlas nebo CRo Dvojka.
Zaroven audiokniha je pouzita v nazvu pofadu Audioknihy Radio Wave
(https://www.muijrozhlas.cz/audioknihy-radia-wave). A&koli Cesky rozhlas produkuje &etby ve
zkracené podobé kvuli omezenému C&asu vysilani, uzivatelé je vnimaji podobné jako
audioknihy, i kdyZ od nich obvykle oekavaji vérnou adaptaci knihy (1:1).

Dale byla snaha vyuzit slova seridl a podcast k moderni komunikaci rozhlasovych her pro
mladSi publikum, coz vedlo ke vzniku oznaCeni "“hrany podcastovy serial"
(https://www.mujrozhlas.cz/stesti-asap).

1.2.2. Soucasna zakladni definice formatu literarné dramatickych dél

e (Pavodni) rozhlasova hra: dramaticky utvar ur€eny k vysilani v rozhlase, ktery
vyuziva zvukové prostfedky — dialogy, monology, hudbu a zvukové efekty — k vypravéni
pribéhu. Jeji specifikum spociva v tom, ze déj a atmosféra jsou vytvafeny vyhradné
prostfednictvim zvuku, coz podnécuje posluchacovu predstavivost. Pouziva se také
oznaceni rozhlasova inscenace.

o Ukazky rozhlasovych her (pofadi):

= https://www.mujrozhlas.cz/rozhlasova-hra (CRo Dvojka)
= https://www.mujrozhlas.cz/hra-na-sobotu (CRo Dvojka)

o Specifické varianty “rozhlasovych her” jsou hrané seridly, které nové Cesky
rozhlas déla primarné pro miladsi publikum, které takovy obsah konzumuje
primarné v online prostfedi:

»  https://www.mujrozhlas.cz/mizeni/mizeni-poslouchejte-podcastovy-
psychothriller-s-matyasem-reznickem-davidem-pracharem-v (CRo
Vitava)

= hitps://www.mujrozhlas.cz/odcizeni (Radio Wave)



https://informace.rozhlas.cz/sites/default/files/documents/e35da12716a2f67783d98a505b0dbe36.pdf
https://informace.rozhlas.cz/sites/default/files/documents/e35da12716a2f67783d98a505b0dbe36.pdf
https://www.mujrozhlas.cz/hry-cetby-povidky
https://www.radioteka.cz/sekce/croslovo
https://www.mujrozhlas.cz/audioknihy-radia-wave
https://www.mujrozhlas.cz/stesti-asap
https://www.mujrozhlas.cz/rozhlasova-hra
https://www.mujrozhlas.cz/hra-na-sobotu
https://www.mujrozhlas.cz/mizeni/mizeni-poslouchejte-podcastovy-psychothriller-s-matyasem-reznickem-davidem-pracharem-v
https://www.mujrozhlas.cz/mizeni/mizeni-poslouchejte-podcastovy-psychothriller-s-matyasem-reznickem-davidem-pracharem-v
https://www.mujrozhlas.cz/odcizeni

Dramatizace (literarniho dila) - hra, ktera vznikla na zakladé literarni pfedlohy
(romanu, povidky atd.), zpravidla psana pro vice postav, tj. vice hlas(. Cilem
dramatizace je zachovat podstatu a atmosféru pdvodniho dila a soucasné jej
pfizpusobit novému formatu.

o Katalog vydanych dramatizaci: https://www.radioteka.cz/kategorie-

3632/croslovo/dramatizace

Cetba (na pokraéovani) - Setba z knihy & ptvodniho, dosud nepublikovaného textu
zpracovana do vice na sebe navazujicich dil. Zvukové tvuréi ztvarnéni literarniho
textu, prezentované lidskym hlasem. Obvykle ¢etba byva na pokracovani, ale muze jit
i 0 jeden dil (povidka). Mimo rozhlas byva uzivan termin audiokniha.

o https://www.mujrozhlas.cz/cetba-na-pokracovani-575572 (CRo Dvojka)

o https://lwww.muijrozhlas.cz/cetba-s-hvezdickou (CRo Vitava)

o https://lwww.muijrozhlas.cz/radiokniha (CRo Plus)

1.2.3. Popis soucasné cilové skupiny pro literarné dramaticka dila

Zakladni informace o cilové skupiné jsou na zakladé konzumace audio obsahu v ramci
mujRozhlas. Hlavni skupinou jsou posluchaci ve véku 45 - 54 let a mirné prevazuji zeny.

Zarover Cesky rozhlas ma prioritu vice posilit skupinu 25 - 45. Mlad$i posluchade zatim
oslovuje primarné pres jiné platformy (pf. serial Mizeni v prostfedi Spotify mél nejsilngjsi
skupinu posluchacu ve véku 28 - 34 a 35 — 44).

Genderové rozdéleni posluchacu Ceteb a rozhlasovych her na audioportale mujRozhlas
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Sociodemografické udaje pro serial Mizeni - Spotify obecné oslovuje mladSi cilovou skupinu a
plati to pro veSkery obsah Ceského rozhlasu ve srovnani s uzivateli mujRozhlas nebo
posluchadi zivého vysilani.
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webech - pro pfedstavu zasahu posluchacu je pfilozen seznam nejpopularnéjSich Ceteb dle
poctu pfehrani. Pocet pfehrani je definovan minimalnim poslechem 10 s na jednu epizodu.



Top cetby

Dominik Dan: Nevis dne, nevis
hodiny

Vaclav Erben: Blaznova smrt

Raymond Chandler: Sbohem
bud, lasko ma

Jifi Brezina: Vzplanuti
Pavlina Kfivankova: Chalupa
Josef Skvorecky: Mirakl

Betty MacDonaldova: Vejce a ja

Katefina Tugkova: Zitkovské
bohyné

Peter Mayle: Rok v Provenci

Vrazda v zastoupeni

Lydie Romanska: Kletba podle
Justiny

Franz Kafka: Zamek
Alena Mornstajnova: Hotylek
Pavel Tomes: 13!

Nina Spitainikova: Severka

Karen Blixenova: Vzpominky na
Afriku

Erich Maria Remarque: Nebe
nezna vyvolenych

Karel Michal: Krok stranou

Edgar Wallace: Kriminalni
pfibéhy Johna G

Beatrice Landovska: Nikdy neni
pozdé na Stastné détstvi

0 200000 400000 600000

1.3.Zameér

Cilem ma byt srozumitelna a atraktivni komunikace literarné dramatickych dél a zvysSeni
povédomi o specifickych formatech jako je rozhlasova hra, dramatizace nebo Cetba na
pokracovani. Osloveni cilové skupiny, kterou jsou mlad3i posluchacdi/uzivatelé ve véku 25-
45 let, ktera ¢te knihy nebo posloucha audioknihy, posloucha mluvené slovo a vyhledava
podcasty. Navrhnout vizudlni koncept a komunikacni strategii pro online. Cilovy nosié¢ pro
konzumaci komunikovaného audio obsahu je mobilni aplikace mujRozhlas nebo pfipadné
webové stranky mujrozhlas.cz. Komunikace vcetné kampané musi byt v délce Sesti
mésicu.

1.4.Zadani kvalitativnich kritérii

Nazvy jednotlivych dil€ich subkritérii, pficemz kazdému se pfiznava stejna vaha:

Nové nazvoslovi literarné dramatickych dél

KliCovy slogan pro nové nazvoslovi literarné dramatickych dél
Kli¢ovy vizual pro nové nazvoslovi literarné dramatickych dél
Komunikaéni mix na podporu nového nazvoslovi literarné
dramatickych dél

1.4.1. Nové nazvoslovi literarné dramatickych dél

o Ugastnik predlozi navrh nového nazvoslovi tii formati literarné dramatickych dél
(zpracovat jednotlivé):
o Rozhlasova hra
o Dramatizace
o Cetba na pokraéovani
o Textové zpracovani ma byt pro jejich medialni komunikaci a konzumaci na audio
portalu mujRozhlas.



Cil: Zaujmout a motivovat k poslechu novymi nazvy cilovou skupinu, pfitom neztracet
dosavadni posluchace a vhodné se vymezit vic¢i konkurenénim nazvim obdobnych
audio formata.
Rozsah:
o Nové nazvy nesmi mit vice nez 25 znakl za kazdy nazev, musi byt v ¢estiné
nebo Ize vyuzit srozumitelnych a dobfe znéjicich anglicisma.
o K navrhu uvede Ucastnik zdGvodnéni celého konceptu nazvoslovi o rozsahu
max. 900 znakd.
o Maximalni celkovy rozsah zpracovani: 2 strany A4 vcetné obrazku a jinych
grafickych znazornéni.
o V pripadé piekroc¢eni kteréhokoliv zvySe uvedenych maximalné
stanovenych parametri rozsahu obdrzi ucastnik v tomto subkritériu
celkem 0 bodu.

1.4.2. Kliéovy slogan pro komunikaci literarné dramatickych dél (hry, cetby a
dramatizace v celku)

Ugastnik predloZzi navrh kratkého a snadno zapamatovatelného sloganu, ktery musi
vyjadfovat klicovou myslenku konceptu komunikace literarné dramatickych dél (hry,
Cetby a dramatizace v celku) v ramci audiportalu mujRozhlas.
Cil: Aplikovatelnost do v§ech zvolenych komunikacnich prostfedkl a cilovou skupinu.
Rozsah:
o K navrhu uvede ucastnik zddvodnéni o rozsahu max. 900 znaku
o Maximalni celkovy rozsah zpracovani: 2 strany A4 vCetné obrazku a jinych
grafickych znazornéni
o V pripadé piekroc¢eni kteréhokoliv zvysSe uvedenych maximalné
stanovenych parametri rozsahu obdrzi ucastnik v tomto subkritériu
celkem 0 bodu.

1.4.3. Kliéovy vizual pro novou komunikaci literarné dramatickych dél (hry,
cetby, dramatizace a povidky v celku)

Ugastnik navrhne kli¢ovy vizual s vyuZitim nového setu nézvoslovi (dle 1.4.2) a
klicového sloganu v€. jeho aplikace pro reklamni format CLV standardizované velikosti,
dodaiji se dva online konkrétni formaty (branding 2000x1400 px a skyscraper 300x600
pX) a zpracované instastory formatu 9:16, vSe v technicky spravnych formatech
pfipravenych k nasazeni.
Cil: Zpracovani aplikace kliCového vizualu do podkladd k nasazeni v médiich
predlozenych ucastnikem v elektronické podobé k nabidce.
Rozsah:
o K navrhu uvede ucastnik zdvodnéni o rozsahu max. 900 znaku
o Maximalni celkovy rozsah zpracovani: 5 stran A4 vcéetné obrazkd a jinych
grafickych znazornéni
o V pripadé prekroceni kteréhokoliv zvySe uvedenych maximalné
stanovenych parametrii rozsahu obdrzi ucastnik v tomto subkritériu
celkem 0 bodu.

1.4.4. Komunikaéni mix na podporu nové komunikace nového nazvoslovi
literarné dramatickych dél

Ugastnik navrhne a odlvodni vybér vSech zvolenych komunikacnich kanalu, které
musi reflektovat potfeby a prostfedi Ceského rozhlasu, jakoz i specifinost cilové
skupiny v kontextu soudobych i budoucich vyzev v oblasti prezentace uvedenych



literarné dramatickych dél. Maximalni rozpocCet na nakup médii u této kampané je ve
vysi 2.000.000,- K& bez DPH.
e Ugastnik dale uvede harmonogram kampané (v délce 6 mésicu), ktery bude obsahovat
Casovou posloupnost realizace vyuziti jednotlivych komunikacnich kanald.
o Cil: Na zakladé vlastni analyzy u€astnik prokaze kvalitu medialniho planovani navrhem
optimalizovaného a kreativné pojatého medialniho mixu, s pfihlédnutim k:
o finanéni efektivité jednotlivych/zvolenych komunikaénich kanall
o vhodnosti zvoleného kanalu vidi cilové skupiné a komunikovanému tématu

e Rozsah:
o Soucasti navrhu je zdivodnéni o rozsahu max. 3600 znaku
o Maximalni celkovy rozsah zpracovani: 4 strany A4 v€etné obrazkd a jinych
grafickych znazornéni
o V pripadé prekroéeni kteréhokoliv zvySe uvedenych maximalné
stanovenych parametri rozsahu obdrzi ucastnik v tomto subkritériu
celkem 0 bodu.

1.5. Metodika hodnoceni subjektivnich dil€ich kritérii

V ramci hodnoticiho kritéria ,Navrh nového nazvoslovi a komunikace literarné dramatickych
dél v ramci audiportalu mujRozhas* stanovuje zadavatel pro vSechna dil¢i subkritéria totoznou
metodiku subjektivniho hodnoceni.

Jako nejvyhodnéjsi bude hodnocena nabidka ucastnika, jehoz navrh povede v ramci dil€iho
subkritéria nejlépe k naplnéni stanoveného cile, jenz je u kazdého dil¢iho subkritéria
uveden, a to v souladu s celkovym zamérem. Mira naplnéni stanoveného cile v ramci
dil¢iho subkritéria bude sledovana v nasledujicich aspektech, které zadavatel stanovuje bez
pofadi vyznamnosti:

e Schopnost navrhu naplnit vymezeny cil s ohledem na stanovené zadani (zda
odpovida zadani, reflektuje uvedena oCekavani zadavatele a je relevantni pro cilovou
skupinu)

e Kreativita (zda je navrh dostate¢né inovativni, napadity, neotfely s tvar€im pfistupem
a dokaze zaujmout)

e Srozumitelnost (navrh by mél vykazovat jazykovou a stylistickou Uroven (u textt) a
grafickou uroven a kompozici (u vizuala), mél by byt logicky strukturovany, konzistentni
a prehledny)

Kazdé dil¢i subkritérium bude hodnoceno bodové dle nize uvedené bodové tabulky (0-1-3-5-
7-10 bodu).

Zadavatel pro uplnost uvadi, Ze v ramci kazdého dil¢iho subkritéria neni automaticky pfiznano
plné hodnoceni 10 bodl ani U€astnikovi, jehoz navrh nejlépe povede k naplnéni stanoveného
cile.

Slovni hodnoceni Body
Vysoka mira naplnéni stanoveného cile 10

Ugastnik pFedloZil vyjime&né kvalitni navrh, ktery maximalné odpovida zadani a
stanovenému cili a/nebo jej vyrazné prekraCuje. Navrh dosahuje vysoce
nadprimérné miry naplnéni vSech vyse uvedenych hodnocenych aspektl.

VyssSi mira naplnéni stanoveného cile 7




Ugastnik ptedlozil kvalitni navrh, ktery dosahuje nadprimérné urovné dosazeni
stanoveného cile a naplnéni vySe uvedenych hodnocenych aspektl a/nebo do
urcité miry neodpovida zadani.

Neutralni mira naplnéni stanoveného cile 5

Ugastnik predlozil navrh, ktery dosahuje prdmérné udrovné dosazeni
stanoveného cile a napInéni vySe uvedenych hodnocenych aspektl, a/nebo do
urcité miry neodpovida zadani.

Nizka mira naplnéni stanoveného cile 3

Ugastnik predlozil navrh, ktery dosahuje podprimérné Grovné dosazeni
stanoveného cile a napInéni vySe uvedenych hodnocenych aspektl, a/nebo do
urcité miry neodpovida zadani.

Velmi nizka mira naplnéni stanoveného cile 1

Ugastnik predlozil navrh, ktery dosahuje vysoce podprimérné trovné dosazeni
stanoveného cile a napInéni vySe uvedenych hodnocenych aspektl, a/nebo do
urCité miry neodpovida zadani.

Nulova mira naplnéni stanoveného cile 0

Ugastnik predloZil navrh, ktery viibec nesméfuje k dosaZeni stanovenych cild,
je vrozporu se zadanim ¢&i navrh nebyl pfedlozen viibec, nebo byl prfekrocen
jakykoliv maximalni stanoveny rozsah znaku dle zadani.

Kritérium &. 2 bude hodnoceno nasledovné — zadavatel pfidéli kazdé nabidce ve vztahu ke
kazdému dil¢imu subkritériu 0 az 10 bodl dle vySe vymezené metodiky hodnoceni.
V ramci uvedeného hodnoceni napide zadavatel i stru¢né slovni vysvétleni bodovani. Nabidka
s nejvysSim celkovym soudétem bodl za vSechna dil¢i subkritéria ziska 100 bodd. Ostatni
nabidky ziskaji bodovou hodnotu, odpovidajici stonasobku poméru bodového ohodnoceni

kritéria.

. Navrh hudebniho eventu na podporu znalosti Radia Praha

2.1.Téma

Navrh konceptu hudebniho eventu open air charakteru na podporu znalosti a zvySeni
poslechovosti metropolitniho radia Radio Praha v&. doprovodného programu pro déti. Soucasti
navrhu je rovnéz priprava kliCového sloganu, vizualu, komunikacniho mix na medializaci
eventu a navrhu scénare s dramaturgii eventu.

2.2.Popis a charakteristika stanice

Réadio Praha je jednou z regionalnich stanic Ceského rozhlasu (https:/praha.rozhlas.cz/o-
stanici-7447118).

Charakteristika posluchact stanice:

cilova skupina sou€asnych posluchacu: primarni 30 — 45 let

lokalita: Praha a okoli s pfesahy (posluchadi ziji v Praze, do Prahy dojizdi za praci)
nejvyssi dosazené vzdélani: stfredoskolské, vysokoskolské

okruhy posluchacu: fidi¢i, lidé v kancelafich nebo rodiny s détmi

vztah: svobodni i ve vztahu/manzelstvi


https://praha.rozhlas.cz/o-stanici-7447118
https://praha.rozhlas.cz/o-stanici-7447118

e obvyklé zajmy posluchacu: nové technologie, bézné pouzivaji internet, chytré telefony
i socialni média, aktivné se zajimaji o zivot ve mésté, kulturu a spolecenské udalosti
v hlavnim mésté
oCekavani od poslechu: posluchaci preferuji pfedevsim hudebni slozku vysilani
e programove pilife
o Hudba, dopravni servis, zpravy z Prahy a blizkého okoli, hudebni vecerni
specialy, rozhovory s hosty (K véci, Host Lenky Vahalové, Az na dfen), létajici
redaktorka
claim stanice: Hity, doprava, informace

Logo stanice:

= Radio Praha

Cesky rozhlas

Mapa znacky stanice:

Ty picks témsts Ty picka formsty

Popls znadiy

Radio, které v Praze Zije se svymi posluchaci » Sleduje
trendy a novinky = Nejlépe zna dopravni situaci v metropoli
1, * Nabiz uceleny prehled provolny céas « Nabizi skvély
hudebni mix

* Fpravy
* Moderovany proud
* Talk show
» Hitparada
+ Publicistika

* Praiske informace — poli
zdravotnictvi, Skolstvi,
socialni obla st, doprava,
kultura, sport

Zajimavosti

Tipy pro volny ¢as

Piibéhy zajimavych osobnosti

Historie

Radio Praha

HITY DOFPRAVA
INFORMACE

* Mladsi/stiedni generace 3045 let
* Bydli v metropoli - - * Dobie naladény
* Modemi, vyhledava trendy Prevazuji meststi posluchacive * Posloucham nejlepsi
» Aktivné vyhlediva zibavua veku 30-45 let se strednim a muziku

zajimavost vyssim vzdelanim. » Dostatedné informova my
* Preferuje kvalitni hudebni mix * Mam modemiho spoleénika
+ Radio posloucha hlavné v auté * Vim, co zajimaveho se déje

nebo v praci * Znam trendy a novinky
+ Televizi sleduje mené
» Aktivni na webu a

socialnich sitich

Jaks hodnoly pro nd] slenice pledstevul

Trendovost » Spolehlivost » Modemost « Poznani
Kvalita » Dynamicnost
»Spolehlivy partak pro fivot.®

2.3.Charakteristika eventu Radia Praha

Jedna se o hudebni event open air charakteru bez vstupného s doprovodnym programem
pro déti.



Zakladni atributy eventu:

Lokace:

o Praha mimo centrum metropole (akce se nesmi konat na Naplavce, Stfeleckém
ostrové, Kampé, Zofing, Vaclavském namésti, Staroméstském namésti, v
Riegrovych sadech)

o Akce se nesmi konat v Centralnim parku Praha Kbely

o Lokace musi disponovat alespori €asteCnou zeleni, herni zénou pro déti
(trvalou &i vytvorenou)

o Dostupnost od metra/zastavky vlaku/tramvaje v dochazkové vzdalenosti do
2 km vzdalenost Ize OVerit pomoci napr. aplikace
https://www.google.com/maps/ nebo jiné podobné aplikace)

Termin: zafi (sobota)

Rozpocet: 1 mil. KE bez DPH bez nakladd na umélce (soucasti tohoto rozpoctu je
i medialni podpora eventu)

Cilova skupina eventu: obyvatelé Prahy a StfedoCeského kraje, lidé v produktivnim
véku 30 — 45 let v€. rodin s détmi

Kulturni program: probiha v ¢ase 15:00 — 22:00. pficemz 80 % programu je hudebni
Ocekavana navstévnost: 5000 lidi (v pribéhu celé akce)

Uginkujici: esti interpreti s ohledem na preference cilové skupiny

Vstup zdarma

2.4.Zamér eventu

Cilem této akce ma byt podpora znalosti a zvySeni poslechovosti rozhlasové stanice Radio
Praha u cilové skupiny, tj. mladSi/stfedni generace ve véku 30-45 let.

2.5.Zadani kvalitativnich kritérii

Nazvy jednotlivych dilé¢ich subkritérii:

Koncept hudebniho eventu

Kli€ovy slogan pro hudebni event

Kli€ovy vizual pro hudebni event

Komunika&ni mix na podporu hudebniho eventu

Dil¢imu subkritériu ,Koncept hudebniho eventu, scénar a dramaturgie hudebniho eventu”
zadavatel dava dvojnasobnou vahu oproti ostatnim dil¢im subkritériim.

2.5.1. Koncept hudebniho eventu open air charakteru na podporu znalosti Radia
Praha

Ugastnik predloZi navrh zdivodnéni celého konceptu eventu, uvede a od(ivodni vybér
lokace a predlozi také polozkovy rozpocet (ktery bude v souladu jednotkovymi cenami,
které ucCastnik uvedl ve své nabidce, pfipadné v souladu s vyhrazenou zménou
zavazku).
Ugastnik dale navrhne scénar a dramaturgii afinitni ke stanici Radio Praha, navrh
doprovodného programu pro déti a navrh pfedpokladaného harmonogramu dne.
Cil: Prokazat porozuméni cilové skupiné posluchacl Radia Praha a nalezeni
maximalné vhodného konceptu eventu v€etné dramaturgie a lokace.
Rozsah:

o Knavrhu uvede ucastnik zdivodnéni celého konceptu eventu o délce max.

3600 znaku.
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o Maximalni celkovy rozsah zpracovani: 3 strany A4 véetné obrazk( a jinych
grafickych znazornéni.

o V pripadé piekroc¢eni kteréhokoliv zvySe uvedenych maximalné
stanovenych parametri rozsahu obdrzi ucastnik v tomto subkritériu
celkem 0 bodu.

2.5.2. Kliéovy slogan pro hudebni event

e Ugastnik navrhne kratkou a snadno zapamatovatelnou frazi, heslo nebo vyraz, kterou
vyjadfi klicovou myslenku konceptu eventu.
e Cil: Aplikovatelnost sloganu do v8ech zvolenych komunika¢nich prostfedkd a na
vSechny segmenty cilové skupiny eventu.
e Rozsah:
o K navrhu uvede ucastnik zddvodnéni o rozsahu max. 900 znaku
o Maximalni celkovy rozsah zpracovani: 2 strany A4
o V pripadé piekroc¢eni kteréhokoliv zvySe uvedenych maximalné
stanovenych parametri rozsahu obdrzi ucastnik v tomto subkritériu
celkem 0 body.

2.5.3. Kli€ovy vizual pro hudebni event

¢ Ugastnik navrhne kligovy vizual s vyuzitim kli¢ového sloganu eventu vé. jeho aplikace
pro reklamni format plakat A3 s pozvankou na event.
e Cil: Zpracovani aplikace klic¢ového vizualu do podkladi k nasazeni v médiich
predlozenych ucastnikem v elektronické podobé k nabidce.
e Rozsah:
o K navrhu uvede ucastnik zdvodnéni o rozsahu max. 900 znaku
o Maximalni celkovy rozsah zpracovani: 2 strany A4 vC€etné obrazku a jinych
grafickych znazornéni
o V pripadé piekroc¢eni kteréhokoliv zvySe uvedenych maximalné
stanovenych parametri rozsahu obdrzi uc¢astnik v tomto subkritériu
celkem 0 bodu.

2.5.4. Komunikaéni mix na podporu hudebniho eventu

e Ugastnik navrhne komunikaéni kanaly, vramci stanoveného rozpodtu, které musi
reflektovat potieby Ceského rozhlasu, jakoZ i specifiénost cilové skupiny a podpory
navstévnosti eventu.

¢ Cil: Na zakladé vlastni analyzy ucastnik prokaze kvalitu medialniho planovani navrhem
optimalizovaného a kreativné pojatého medialniho mixu, s pfihlédnutim k:

o finanéni efektivité jednotlivych/zvolenych komunikaénich kanald
o Vvhodnosti zvoleného kanalu viéi cilové skupiné a komunikovanému tématu

e Rozsah:
o Soucasti navrhu je zdivodnéni o rozsahu max. 1800 znaku
o Maximalni celkovy rozsah zpracovani: 2 strany A4 v¢etné obrazkd a jinych
grafickych znazornéni
o V pripadé prekroéeni kteréhokoliv zvySe uvedenych maximalné
stanovenych parametri rozsahu obdrzi ucastnik v tomto subkritériu
celkem 0 bodu.

2.6. Metodika hodnoceni subjektivnich dil¢ich kritérii

“

V ramci hodnoticiho kritéria ,Navrh hudebniho eventu na podporu znalosti Radia Praha
stanovuje pro vSechna dil¢i subkritéria totoznou metodiku subjektivniho hodnoceni.
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Jako nejvyhodnéjsi bude hodnocena nabidka u€astnika, jehoz navrh povede v ramci dil€iho
subkritéra nejlépe k naplnéni stanoveného cile, jenz je u kazdého diléiho subkritéria
uveden, a to v souladu s celkovym zamérem. Mira napinéni stanoveného cile v ramci
dil¢iho subkritéria bude sledovana v nasledujicich aspektech, které zadavatel stanovuje bez
poradi vyznamnosti:

o Schopnost navrhu naplnit vymezeny cil s ohledem na stanovené zadani (zda
odpovida zadani, reflektuje uvedena oCekavani zadavatele a je relevantni pro cilovou
skupinu)

e Kreativita (zda je navrh dostate¢né inovativni, napadity, neotfely s tvar€im pfistupem
a dokaze zaujmout)

e Srozumitelnost (navrh by mél vykazovat jazykovou a stylistickou Uroven (u textll) a
grafickou Uroven a kompozici (u vizuali), mél by byt logicky strukturovany,
konzistentni a pfehledny)

¢ Realizovatelnost a praktiénost (navrh by mél byt proveditelny v podminkach
zadavatele, idealné bez dalSich uprav, a provazany s ostatnimi ¢astmi nabidky (napf.
s ohledem na rozpocet)

Kazdé dil¢i subkritérium bude hodnoceno bodové dle nize uvedené bodové tabulky (0-1-3-5-
7-10 bod0).

Zadavatel pro uplnost uvadi, Ze v ramci kazdého dil¢iho subkritéria neni automaticky pfiznano
plné hodnoceni 10 bodl ani U€astnikovi, jehoz navrh nejlépe povede k naplnéni stanoveného
cile.

Udélené body za dilCi subkritérium ,Koncept hudebniho eventu, scénaf a dramaturgie
hudebniho eventu® se nasobi dvéma, nebot’ mu zadavatel pfiznava dvojnasobnou vahu oproti
ostatnim diléim subkritériim.

Slovni hodnoceni Body
Vysoka mira naplnéni stanoveného cile 10

Ugastnik predloZil vyjime¢né kvalitni navrh, ktery maximalné odpovida zadani a
stanovenému cili a/nebo jej vyrazné prekraCuje. Navrh dosahuje vysoce
nadprimérné miry naplnéni vSech vyse uvedenych hodnocenych aspekt.

Vys$s$i mira naplnéni stanoveného cile 7

Ugastnik predlozil kvalitni navrh, ktery dosahuje nadprimérné trovné dosazeni
stanoveného cile a napInéni vySe uvedenych hodnocenych aspektl, a/nebo do
urcité miry neodpovida zadani.

Neutralni mira naplnéni stanoveného cile 5

Ugastnik predlozil navrh, ktery dosahuje prdmérné arovné dosazeni
stanoveného cile a napInéni vySe uvedenych hodnocenych aspektl, a/nebo do
urcité miry neodpovida zadani.

Nizka mira naplnéni stanoveného cile 3

Ugastnik predlozil navrh, ktery dosahuje podprimérné Grovné dosazeni
stanoveného cile a naplnéni vySe uvedenych hodnocenych aspektl, a/nebo do
urcité miry neodpovida zadani.
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Velmi nizka mira naplnéni stanoveného cile 1

Ugastnik predlozZil navrh, ktery dosahuje vysoce podprimérné trovné dosazeni
stanoveného cile a napInéni vySe uvedenych hodnocenych aspektl, a/nebo do
urcité miry neodpovida zadani.

Nulova mira naplnéni stanoveného cile 0

Ugastnik predlozil navrh, ktery vibec nesméfuje k dosaZeni stanovenych cild,
je vrozporu se zadanim ¢i navrh nebyl predlozen viibec, nebo byl pfekro¢en
jakykoliv maximalni stanoveny rozsah znak dle zadani.

Kritérium ¢€. 3 bude hodnoceno nasledovné — zadavatel pfidéli kazdé nabidce ve vztahu ke
kazdému dil€éimu subkritériu 0 az 10 bodl dle vySe vymezené metodiky hodnoceni.
V ramci uvedeného hodnoceni napiSe zadavatel i struéné slovni vysvétleni bodovani. Nabidka
s nejvysSim celkovym sou¢tem bodu za vSechna dil¢i subkritéria (pro uplnost zadavatele
opétovné uvadi, ze za dilCi subkritérium ,Koncept hudebniho eventu, scénar a dramaturgie
hudebniho eventu” se udélené body nasobi dvéma) ziska 100 bodd. Ostatni nabidky ziskaiji
bodovou hodnotu, odpovidajici stonasobku poméru bodového ohodnoceni pFisludné
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