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KRAUT JE KREATÍVNY
KOLEKTÍV ZAMERANÝ
NA STRATÉGIU, BRANDING 
& ADVERTISING Z BRATISLAVY

Pri príležitosti tejto súťažnej výzvy KRAUT 
spája svoje sily s Jurajom Hatlasom, 
grafickým dizajnérom pôsobiacim v Brne.
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Vizuálna identita mestskej časti Bratislava-
Petržalka. Logo spája dominantné symboly 
mestskej časti – ikonický panelák, strom 
(zeleň, Sad Janka Kráľa) a rieku Dunaj ktoré 
ktoré spolu tvoria píseno P – Petržalka. Pre 
Petržalku sme navrhli taktiež vlastné písmo.

Dizajn manuál �

MESTSKÁ 
ČASŤ
BRATISLAVA 
PETRŽALKA

Klient Vizuálna identita a brandingMČ Bratislava-Petržalka

https://www.petrzalka.sk/wp-content/uploads/2019/07/Design-manual_Petrzalka.pdf
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Klient Vizuálna identita a brandingMČ Bratislava-Petržalka
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MESTO 
LUČENEC

Klient Vizuálna identita a brandingMesto Lučenec

Vizuálna identita mesta Lučenec, ktorá vo 
veľkej miere podporila komunikáciu mesta 
na občanov a pomohla najmä v komunikácií 
nových kultúrnych zmien v meste a kultúrnych 
podujatí. Jedným z vizuálnych prvkov je pelikán 
s tromi kvapkami krvi, ktorý je každému 
Lučenčanovi známy, pretože figuruje v erbe 
mesta.
 
Identita vznikla v spolupráci so štúdiom Pinchof
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Klient Vizuálna identita a brandingMesto Lučenec
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Klient Vizuálna identita a brandingMesto Lučenec
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Fashion LIVE! je najväčšie módne podujatie na 
Slovensku, ktoré sa koná každý rok na jeseň  
v Bratislave. V roku 2019 sme vytvorili vizuálnu 
koncepciu podujatia vrátane kompletnej online 
a offline vizuálnej komunikácie.

Témou, ktorá vychádza z témetickej koncepcie, 
je strih ako pojem pri módnej tvorbe. Vizuálny 
princíp teda využíva klasické tvary odevných 
strihov na výseky z fotografií, z ktorých 
sa následne vytvorila séria koláží.

FASHION
LIVE! 2019

Klient Vizuálna identita a brandingFashion LIVE!
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Klient Vizuálna identita a brandingFashion LIVE!
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Po výhre vo verejnej súťaži sme spracovali novú 
vizuálnu identitu pre príspevkovú organizáciu 
Muzeum Novojičínska. Vizuálnu identitu sme 
spracovali od oficiálnych materiálov cez  
marketingové a PR výstupy. K identite sme 
vytvorili a dodali custom font Gruppa grotesk, 
ktorý bol doplnený o loga, ikony a piktogramy 
príslušných inštitúcií ktoré sa dajú jednoducho 
písať priamo cez font. Vznikli tiež série motion 
sekvencií pre video prezentácie, web, značenie 
budov a pod.

Dizajn manuál �
Identita vznikla v spolupráci s Jakub Janeba a Vojtěch Kollert.

MUZEUM
NOVOJIČÍNSKA

Klient Vizuálna identita a brandingMuzeum Novojičínska

https://www.muzeumnj.cz/
https://www.dropbox.com/s/v6zqq1palj9r3qw/MNJ_Manual_Interactive.pdf?dl=0


12
Klient Muzeum Novojičínska Vizuálna identita a branding
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Aa

Gruppa Grotesk
AaBbCcDdEeFfGgHh
IiJjKkLlMmNnOoPpQq
RrSsTtUuVvWwXxYyZz
&↪�①1234567890
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Klient Muzeum Novojičínska Vizuálna identita a branding
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Klient Muzeum Novojičínska Vizuálna identita a branding
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Redizajn vizuálnej komunikácie pre značku 
Bistro.sk doplnil do vizuality moderné grafické 
prvky a zjednotil ju pre všetky nosiče. Vznikol 
tak konzistentný vizuálny jazyk, v komplexnom 
Guidelines dokumente, ktorý značku zároveň 
výrazne odlíšil od konkurencie.

ONLINE
KOMUNIKÁCIA

Klient Vizuálna identita a brandingBistro.sk

Design guidelines 
Redesign 2020
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Klient Vizuálna identita a branding
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Design guidelines

01 Branding redesign
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Písmo

Campton

Open Sans

Campton používame pri všetkých výstupoch ako 
primárny font brandu Bistro.sk.

PRÍMÁRNY FONT
HEADLINE

CAPMTON 30  PT

PEREX

OPEN SANS 14  PT

BODY

OPEN SANS 9  PT

SEKUNDÁRNY FONT

Open Sans sa používa výhradne iba pre sadzbu textových 
blokov a písanie popiskov / tagov / …

Vzťah medzi primárnym a sekundárnym fontom: 
Sekundárny text k hlavnému textu definujeme, 
ako max. 40 % veľkosti textu primárneho textu.

Lorem ipsum 
dolor sit 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do 

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco 

laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute 

irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore 

eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non 

proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est 

laborum. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate 

velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 

Design guidelines

01 Branding redesign

02 Facebook redesign
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Príklady príspevkov
s kolážovou kreatívou:

Layout príspevku 
a aplikácia 
brandingu

Design guidelines10

Typ layoutu sa zvolí individuálne na základe 
kreatívy—podľa toho, či kreatíva zaberá viac 
vertikálnej alebo horizontálnej plochy.

Veľkosť headline je 20 pt., respektíve
25 pt. pri 2 – 3 kratších headlinoch.

A — HORIZONTÁLNE

1600 PX 300  PX

100  PX

B — VERTIKÁLNE

Layout príspevku 
a aplikácia 
brandingu

Objednať si jedlo
nie je veda.

Objednať
si jedlo

nie je veda.

Design guidelines

02 Facebook redesign

KREATÍVA

KREATÍVA

Bistro.sk
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Klient Vizuálna identita a brandingBistro.sk
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Vizuálna identita festivalu súčasného tanca. 
Zvolená téma bola jednoducho metaforizácia 
pohybu, ako základu tanca. Takýto pohľad 
priniesol nápad použitia prvku molekuly 
v pohybe, ako úplného stavebného prvku v 
prírode. Molekula bola vizuálne parafrázovaná 
beach loptami, pre podporenie výraznosti 
vizuálov.

Identita vznikla v spolupráci so štúdiom Pinchof

FESTIVAL
NU DANCE

Klient Vizuálna identita a brandingNU Dance Fest
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Klient Vizuálna identita a brandingNU Dance Fest
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Caffé Vita je značka trenčianskej praženej kávy
ktorá sa praží v malej rodinnej kaviarni v centre 
Trenčína s názvom Pražiarnička. Majitelia od 
roku 1994 vyrábajú taktiež vlastnú zmrzlinu 
a tak sa tieto podniky spojili pod jedným 
vizuálnym štýlom a odvodeným názvoslovím. 
Zmrzlináreň sa nachádza okrem Trenčína 
aj v Piešťanoch.

KÁVA & ZMRZLINA
CAFFE & DOLCE VITA
KAVIAREŇ
PRAŽIARNIČKA

Klient Vizuálna identita a brandingCaffé Vita
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Klient Caffé Vita Vizuálna identita a branding
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Vizuálna identita a brandingKlient Caffé Vita
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Klient Vizuálna identita a brandingCaffé Vita
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Vizuálna identita & branding 
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FASHION
LIVE!

WebdesignKlient

Event landing page
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WebdesignEvent landing page
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VYDRICA

WebdesignKlient

Project website

Spolupráca s agentúrou diorama.
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Project website



Product microsite
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PSS

WebdesignKlient



Product microsite
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Product microsite



Services website

WebdesignKlient
31

SKLENAR & 
PARTNERS



Services website

Product microsite
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Services website
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SKILLFILL

WebdesignKlient Skillfill
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PRINT  
       & OSTATNÉ
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Vizuálna identita & branding 
04–23

Web Design 
24–33

Printy & ostatné 
34–51
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Print a ostatnéDATALAN – Výročná správa

& Profil spoločnosti
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BÁSNE 2018 Print a ostatné
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BÁSNE 2017 Print a ostatné
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Print a ostatnéHB REAVIS – BREEAM Book

Spolupráca s agentúrou diorama.



Spolupráca s agentúrou diorama.

39
Stanica NivyKlient



Spolupráca s agentúrou diorama.
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ADMA Book Print a ostatné
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PrintMarko Damian

P.O.P.
Album Cover
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Návrh loga a vizuálnej identity Bratislavského 
kultúrneho a informačného centra. V rámci 
návrhu bolo na mieru upravené autorské písmo 
z ktorého vzniklo nové písmo pre stredisko 
BKISans.

Návrh vizuálnej identity

BRATISLAVSKÉ
KULTÚRNE   
A INFORMAČNÉ
STREDISKO

Bratislavské kultúrne a informačné stredisko Print a ostatnéVyhlasovateľ
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Bratislavské kultúrne a informačné stredisko Print a ostatnéVyhlasovateľ
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ŽILINSKÁ 
UNIVERZITA
V ŽILINE

Vyhlasovateľ Print a ostatnéŽilinská univerzita v Žiline

Jeden z návrhov loga pre Žilinskú technickú 
univerzitu v Žiline. „Logo tvorí písmeno Ž  
ako názov univerzity (Žilinská) so sídlom  
v Žiline. Znak je zasadený do 8 uholníku ktorý 
sa skladá z mekčeňov. Tie predstavujú zároveň 
šípky smerujúce smerom dovnútra na znak 
Ž. Okrem hlavného mekčeňa nad písmenom 
Z, ostatných 7 šípiek predstavuje 7 fakúlt 
univerzity. Celkový tvar má dominantý ale 
zároveň decentný technický nádych.  
Tvar môže predstavovať určitú súčiastku  
alebo skrutku.“

Návrh vizuálnej identity
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→

Vyhlasovateľ Žilinská univerzita v Žiline



ČESKÉ 
BUDĚJOVICE 
2021

4
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České Budějovice

Jeden z návrhov vizuálnej identity pre 
kandidatúru Českých Budejovic na EU hlavné 
mesto kultúry 2028. Logo tvarovo vychádza 
z pôdorysu námestia, ako centra kultúrneho 
diania a dominanty mesta.

Návrh vizuálnej identity

Vyhlasovateľ Print a ostatné
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2,3 miliard kč na  
podporu kultury  
v Budějovicích

16% nárůst 
turismu

2,3 miliard kč na  
podporu kultury  
v Budějovicích

Vyhlasovateľ
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MESTSKÁ 
KNIŽNICA 
V BRATISLAVE
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Vyhlasovateľ Print a ostatnéMestská knižnica v Bratislave

Logotyp predstavuje štylizovaný piktogram 
predmetu, ktorého asociácia s objektom knihy 
a aktivitou čítania je automatická pre väčšinu 
populácie. Knižná záložka – predmet, ktorý 
bol s knihami spojený odjakživa a postupne si 
našiel cestu aj v modernej dobe a digitalizácii, 
kde už nesúvisí len s knihami, ale aj s digitálne 
publikovaným obsahom. Vždy ale bude 
evokovať v každom z nás zapamätávanie si, 
uchovávanie či pripomínanie si dôležitých 
udalostí a vecí. Tento aspekt je ďalej prenesený 
do komunikácie, tone of voice, propagačných 
výstupov a merchandise. Je ďalej využívaný 
pri tvorbe komunikačných výstupov a brand 
materiálov ako unifikujúci grafický prvok. 

Návrh vizuálnej identity
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Vyhlasovateľ Mestská knižnica v Bratislave Print a ostatné



ZLÍN 
700

50

Logo 700. výročia mesta  
Zlína. Pôvodné logo mesta  
je doplnené o číslicu 700  
ktorá v sebe obsahuje  
symboli odkazujúce na  
dominanty mesta. 

Mesto ZlínVyhlasovateľ Print a ostatné



LOGÁ A 
LOGOTYPY

2016–2021 Print a ostatné
51



2021ĎAKUJEME

Zodpovedná osoba 

 

Roman Mikláš

roman.miklas@kraut.sk

+421 917 103 753

Spoluautori

 

Martin Holík

martin.holik@kraut.sk

+421 904 284 825

 

Juraj Hatlas

juraj.hatlas@gmail.com

+421 907 189 468


