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OPIS PREDMETU ZAKAZKY

1. Nazov:
Medidlne poradenstvo a PR suvisiace s projektom ,Podpora narodného systému pre popularizdciu vyskumu
a vyvoja“

2. Charakteristika verejného obstaravatela:
CVTI SR bolo zriadené Zriadovacou listinou vydanou Ministerstvom Skolstva Slovenskej republiky v
nadvaznosti na rozhodnutie ministra skolstva a vedy Slovenskej republiky o zriadeni prispevkovej organizacie
Slovenska technicka kniznica — Centrum vedecko-technickych informacii Slovenskej republiky s Gd¢innostou od
1. januara 1993, jej delimitaciou do pdsobnosti Uradu pre stratégiu rozvoja spolo¢nosti, vedy a techniky
Slovenskej republiky od 1. oktébra 1995, ako aj s jej prebudovanim a naslednou zmenou nazvu na Centrum
vedecko-technickych informacii Slovenske] republiky a v silade s uznesenim vlady SR ¢. 922 bod B8 aB 10z
23. decembra 1998 a uznesenim vlady SR €. 266 z 31. marca 1999 k restrukturalizacii a reorganizacii Uradu
pre stratégiu rozvoja spolo¢nosti, vedy a techniky SR, na zaklade ktorych bolo Centrum vedecko-technickych
informacii opat delimitované do p6sobnosti Ministerstva skolstva Slovenskej republiky s i¢innostou od 1. jula
1999. CVTI SR je statnou prispevkovou organizaciou napojenou na statny rozpocet prostrednictvom kapitoly
Ministerstva Skolstva Slovenskej republiky.

3. Strucny popis projektu ,Podpora narodného systému pre popularizaciu vyskumu a vyvoja“, v ramci ktorého
bude predmetna zakazka obstaravana:
Projekt ,Popdora narodného systému pre popularizaciu vyskumu a vyvoja“ nadvazuje na narodny projekt
»PopVaT — Popularizacia vedy a techniky na Slovensku”, implementovany v programovom obdobi 2007 —
2013. Jeho strategickym ciefom je dobudovanie narodnej popularizacnej siete vo vSetkych regiénoch
Slovenska, predovsetkym dobudovanim centier vedy a popularizaénymi aktivitami v tychto regiénoch. Do
zriadené centrd vedy a iné organizacie popularizujuce vedu a techniku.
Kld¢ovymi vystupmi projektu budud: vybudovanie siete centier vedy, vytvorenie narodnej popularizacnej
siete (kontaktnych bodov); organizovanie popularizacnych aktivit a propagdcia vedy a techniky v médiach.
Vybudovanie jedného velkého advoch menSich centier vedy mimobratislavského kraja s cielom
propagacie a popularizadcie vysledkov vyskumu a vyvoja v menej rozvinutych regiénoch, dobudovanie
a vyuzitie ZCV Aurelium, zriadeného pocas predchadzajuceho programového obdobia predstavuje
vyznamnu Cast projektu, ktord zabezpedi popularizaciu vedy a techniky medzi Sirokou verejnostou aj
mladeZou. Medzi jednotlivymi centrami vedy bude prebiehat intenzivna spoluprdca a vymena exponatov.
Pri komunikacii s navstevnikmi a verejnostou budu vyuZivané moderné komunikacné systémy, mobilné
aplikacie, socialne siete a podobne.
Hlavnym cielom narodnej popularizacnej siete bude posilnenie vnimania délezitosti vedy v spolo¢nosti
prostrednictvom popularizacie vedy atechniky smerom k verejnosti, vratane dospievajucej mladeze
s dérazom na uvedomenie si Specifickej ulohy samotnej vedeckej komunity pri popularizacii vedy a
techniky. Pre potreby naplnenia stanovenych ciefov budu realizované existujice i nové aktivity zamerané
na popularizaciu vedy a techniky.
Z popularizaénych nastrojov pouzitych v projekte, medzi najdélezZitejSie bude patrit organizacia
popularizaéno-odbornych podujati (vedecké konferencie, seminare, sutaze, workshopy, putovné expozicie
a pod.), sprava arozsirenie web portalu, vyuZivanie modernych technoldgii socidlnych sieti pre ucely
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komunikacie s mobilnymi  zariadeniami  cielovych  skupin  projektu, nasledné zbieranie
a vyhodnocovanie kvantitativnych a kvalitativnych udajov o tychto cielovych skupinach.

Propagécia vedy a techniky bude prebiehat podla schvalenych mediélnych planov vo vsetkych relevantnych
médiach. Medialny plan bude vychadzat zo skisenosti z minulého programového obdobia a bude nadvézovat
na uz jestvujuce analyzy efektivity pouzitych popularizaénych ndstrojov. Na podporu propagdcie vedy a
techniky budu zhotovené audiovizudlne diela a medidlne produkty, zrealizované PR kampane zamerané na
vybrané oblasti vedy a techniky a konkrétne aktivity projektu.

. Aktivity projektu a ich zakladné vysledky:
Aktivita 1 - Vybudovanie centier vedy
Hlavnym vystupom aktivity bude siet centier vedy celonarodného vyznamu, ktorej hlavnym cieflom a zmyslom

je zvySenie atraktivity a zdujmu mladeze o technické a prirodovedné vedné odbory, v kombinacii s
popularizéciou vedy a technickych odborov Sirokej verejnosti.

Sucastou tejto aktivity bude taktiez poskytovat skolenia pre odbornych pracovnikov véetkych troch centier
vedy v ZCV Aurelium, ktoré bolo zriadené v predchadzajucom programovom obdobi. Centrum bude
nadchadzajucej cinnosti ostatnych centier vedy. Podla doterajSich skusenosti je zrejmé, Ze skladba
navstevnikov v Centre vedy Aurelium pokryva celé uzemie Slovenskej republiky.

Zdkladné vysledky aktivity:

- Vybudované velké mimobratislavské centrum vedy

- Vybudované dve mensie mimobratislavské centra vedy

- Zrealizované skoliace aktivity v ZCV Aurelium v Bratislave

- Nadviazand spoluprdca so zahrani¢nymi centrami vedy prip. s medzinarodnym spolo¢enstvom
zdruZujucim centra vedy

Aktivita 2 - Podpora Cinnosti narodnej popularizacnej siete

Cielom aktivity je podpora ¢innosti a rozvoj narodnej popularizacnej siete a tym podpora narodného
systému pre popularizaciu vyskumu a vyvoja. Popularizaénu siet budu tvorit kontaktné body vo vietkych
regiénoch Slovenska, prostrednictvom ktorych sa budd naplfiat tie ciele projektu, ktoré suvisia
s realizaciou popularizacnych aktivit. Predpokladom aktivneho fungovania je zapojenie partnerskych
vedeckych institucii, neziskovych organizacii, univerzitnych vedeckych parkov, postupne zriadovanych
centier vedy a inych organizacii popularizujucich vedu a techniku. Myslienkou projektu je popularizacia
vedy a techniky smerom ktrom cielovym skupindm. Oslovovana bude verejnost, mladeZ avedecka
komunita. U¢elom aktivity je pokracovanie v budovani pozitivneho vnimania déleZitosti vedy a v zvy$ovani
povedomia o vede a technike prostrednictvom realizacie vybranych populariza¢nych aktivit.

Zdkladné vysledky aktivit:

- Cinnost narodnej popularizaénej siete, ktora bude pod zastresenim CVTI SR koordinovat jednotlivé

aktivity realizované vo vsetkych regidnoch Slovenska.

- Zorganizované vedecko-popularizacné a popularizacno-odborné podujatia (nové i pokracujice
z predchadzajuceho programového obdobia, ktoré budu realizované vo vietkych regidnoch Slovenska
prostrednictvom siete kontaktnych bodov popularizacie vedy a techniky asiete centier vedy.
Konkrétnymi vystupmi budu:

o Vystavy (vystavy popularizujice sucasné i historické vedecké osobnosti, vyndlezy, inovacie
a pod.) Vytvorenych bude min. 5 vystav (panelovych, interaktivnych a pod.), z ktorych velka
Cast bude mat charakter putovnej vystavy.
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o Prednasky (vedecko-popularne prednasky pre Sirokd verejnost). Zrealizovanych bude min. 8
prednasok.

o Vedecké show (zrealizované vedecké show pre mlddez). Zrealizované budd min. 4 série
vedeckych show.

o Posedenia so slovenskymi vedcami (stretnutia vedeckych osobnosti s verejnostou vo forme
prednasky s diskusiou). Zrealizované budu min. 4 série posedeni.

o SutaZe (sutaze zamerané na popularizaciu vedy a techniky realizované v réznych formach —
internet, podujatia, periodika a pod.) Zrealizovanych bude min. 10 sutazi.

o Seminare, konferencie a workshopy (seminare, konferencie a workshopy zamerané na Siroku
verejnost a odbornd komunitu). Zrealizovanych bude min. 5 takychto podujati.

o Iné vedecko-popularizaéné podujatia

o Zorganizované podujatia mimo Gzemia SR — minimalne 2 podujatia

- Podpora existujucich popularizacnych podujati ako napriklad:

Ocenenie za vedu a techniku

o Noc vyskumnikov
o Tyzden vedy a techniky
o Robzne podujatia a aktivity popularizujuce vedu a zdujem mladych ludi o studium prirodnych

a technickych vied a pod.

- Vydavanie suboru vedecko-populariza¢nych publikacii - v rdmci projektu bude spracovanych resp.
podporenych min. 5 popularizacnych publikacii. Publikacie budu vydané v naklade od cca 500 do cca
2500 kusov na jeden titul (v zavislosti od druhu publikacie).

- Vydavanie vedecko-populariza¢nych brozur - v ramci projektu bude spracovanych resp. podporenych
min. 5 popularizaénych broZur. BroZury budu vydané v naklade cca 500 kusov na jeden titul. Vedecko-
popularizacné publikacie a broZzury budu pocas implementacného obdobia projektu distribuované
bezodplatne.

- Tvorba adistribicia darcéekovych a reklamnych predmetov, ktoré budu pocas implementaéného
obdobia projektu taktiez distribuované bezodplatne.

- Doplnené, optimalizované a obsahovo naplfiané popularizatné webové stranky ako aj vytvorené
a komplexne zabezpelené nové webové stranky urené na popularizaciu jednotlivych aktivit
projektu. Na tychto webovych strankach nebude pocas implementaéného obdobia projektu
umiestiovany komercény obsah.

- Doplnené, spravované a obsahovo napliané popularizaéné profily na socialnych sietach zamerané na
popularizaciu vedy a techniky.

- 2 analyzy zamerané na meranie dopadu a stavu povedomia verejnosti o vede a technike (min. 15
stradn vratane priloh.)

- Tvorba a distribucia audiovizualnych diel s cielom popularizovat vedu a techniku (video medailéniky,
online video formaty a iné populariza¢né formaty) — v tejto casti projektu budd hlavnymi vystupmi
rézne audiovizudlne diela propagujuce vedu a techniku. Vystupy budu nasledovné:

o subor audiovizudinych diel zameranych na popularizdciu vedy a techniky, propagéciu
uspechov slovenskej vedy, vedcov avyskumnych institdcii (min. 1 séria dokumentarnych
filmov a 2 série kratsich audiovizualnych formatov)

Aktivita 3 - Medidlna kampan
Hlavnym cielom aktivity je podpora ¢innosti narodného systému pre popularizaciu vyskumu a vyvoja, ktora

spociva v podpore narodnej popularizacnej siete, siete centier vedy a realizovanych aktivit prostrednictvom
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médii. U¢elom aktivity je popularizacia vedy a techniky smerom k cielovym skupindm. Oslovovana bude irokd
verejnost, mladeZ a vedeckd komunita. Kazda z cielovych skupin bude oslovovana formou, ktora je pre fiu
medidlneho poradenstva a bude zabezpeceny medidlny priestor vo vSetkych relevantnych médiach.
Pozornost bude venovana najma aktivitdm projektu, prezentdcii ¢innosti popularizac¢nych centier, propagacii
sucasnej slovenskej vedy a pod.

Zdkladné vysledky aktivity:
Medialne poradenstvo a PR vratane tvorby a distribucie audiovizudlnych diel a inych medidlnych produktov
- aktivity v tejto Casti projektu budu zamerané na zabezpecenie vsetkych sluzieb pre potreby popularizacie

vedy a techniky. P6jde najma o tvorbu medialnych planov, kreativnych konceptov a ich spracovanie, medialne

poradenstvo, PR poradenstvo a navrhy PR kampani, tvorbu scendrov a podkladov pre propagaciu, vytvorenie

dizajn manudlu propagacie aktivit projektu a dalSie potrebné ¢innosti. Poradenstvo pri spracovani medialnych
produktov (reklamné spoty, online aplikacie a pod.). PR sluzby budi podporovat vsetky ostatné cinnosti

v rdmci realizacie projektu a budd nadvéazovat aj na aktivity realizované v predchadzajicom programovom

obdobi. Vystupy budu nasledovné:

o poskytnuté medidlne a PR poradenstvo vrozsahu potrebnom pre zabezpecenie riadnej
implementacie projektu

o pripravené medialne vystupy a nastroje (napr. bannery, plagaty, aplikacie, grafické ndvrhy
novej ucinnej formy reklamy, hry, hlavolamy a pod.),

o pripravené a zrealizované PR, reklamné a medidlne kampane zabezpecujice propagaciu
pripravovanych a realizovanych aktivit a popularizaciu vedy a techniky v rozsahu potrebnom
pre zabezpecenie Uspesnej implementacie projektu

o spracované medialne produkty (reklamné spoty, uputavky, online aplikacie - mimo webovych
a pod.), iné poskytnuté sluzby spadajice pod Cinnosti suvisiace s Public relations v rozsahu
potrebnom pre zabezpecenie Uspesnej implementacie projektu

o rbzne audiovizudlne diela (napr.: animdcie, flash, 3D prezentacie, trailery, televizne, a
rozhlasové spoty, inzeraty, rozhovory a pod. (min. 10 réznych audiovizudlnych vystupov —
spotov, animdcii a inych audiovizualnych diel).

- Maedialna kampan — Aktivity v tejto Casti projektu budi zamerané na nakup medidlneho priestoru pre
potreby propagacie jednotlivych aktivit projektu a realizaciu medidlnej kampane zameranej na zvySovanie
povedomia cielovych skupin o vede a technike, ktora bude realizovana aj s nadvaznostou na mediélnu
kampan z prechadzajuceho programového obdobia. Spolu bude zrealizovanych 10 medialnych kampani,
ktorych konkrétnymi vystupmi budu:

o nakupeny medialny priestor vo verejnopravnych i komerénych médiach (TV, rozhlas)

o nakdpeny medialny priestor v celoslovenskych, prip. regionalnych printovych médiach uréeny
na propagaciu pripravovanych a realizovanych aktivit a popularizdciu vedy, techniky
a vyznamnych vedeckych poznatkov;
nakudpeny medialny priestor na internete;
nakupeny reklamny priestor na socidlnych sietach;
nakupeny medidlny priestor (citylighty, interiérova reklama a pod.);

5. Podrobny opis predmetu zakazky
Predmetom tejto zakazky je:
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A. Vypracovanie medialnej a kreativnej stratégie, vratane vstupnej analyzy doterajsSich medidlnych aktivit a
potrieb
B. Medialne poradenstvo a PR

Predmet zakazky musi byt poskytnuty tak, aby bolo jeho pésobenie zamerané na jednotlivé cielové skupiny,
ktorymi st mladez, Siroka verejnost a vedecka komunita a v nadvaznosti na zvolené ciele projektu, ktoré su
nasledovné:

Ciele zamerané na Siroku verejnost:

- zvySenie povedomia o popularizaénych aktivitach realizovanych v rdmci projektu

- dosiahnut vacsiu podporu a pochopenie verejnosti voci vydavkom z verejnych zdrojov uréenych na rozvoj
vedy, techniky a inovacii

- zlepSenie mienky Sirokej verejnosti o vedeckovyskumnej a inovacénej ¢innosti vedcov

- docielit, aby Siroka verejnost vnimala vedu a techniku ako ddleZitu sucast bezného Zivota, presvedcit ich
o potrebe vedy a techniky a jej vyzname pre spoloc¢nost

- propagdcia dlhodobych kooperacii a interakcii vedeckej komunity so sukromnym sektorom a verejnym
Zivotom

Ciele zamerané na mlddez:

- zvysit zdujem mladych ludi o kariéru v oblasti vedy a techniky prostrednictvom realizacie aktivit projektu

- pozitivne ovplyvnit proces vyberu budiceho povolania prostrednictvom motivacie a zvySovanim
atraktivnosti prirodovednych a technickych vied (d6raz na buduce uplatnenie a pozitivne priklady)

Ciele zamerané na vedecku komunitu:
- propagdcia vedeckej komunity a ich vedeckych ¢innosti a vysledkov vyskumu a vyvoja
- podnietit k aktivnej popularizacii a propagacii vedeckej ¢innosti aj zo strany vedcov.

Kazda z cielovych skupin musi byt oslovovana $pecifickymi populariza¢nymi nastrojmi.
Komunikac¢né ciele kampane musia byt rovnako orientované na vsetky tri cielové skupiny: Siroku verejnost,
mlddez a vedecku komunitu.

Podrobnejsi popis vystupov projektu a poZiadavky verejného obstardvatela na medialnu kampan a jej ciele,
ktoré sa nachadzaju v Prilohe ¢. 2 — Popis vystupov projektu Vyzvy na predkladanie ponudk, musia byt
zohladnené vo vystupoch predmetu zakazky.

Pri poskytovani predmetu zakazky a pri pldnovani skladby suboru propagacnych aktivit a ich Gc¢innosti je
doleZité vychadzat a zobrat do Uvahy, Ze projekt je urceny pre vietky regiony SR, pricom zvysend pozornost
by mala byt venovana mimobratislavskym regiénom.

Verejny obstaravatel preferuje cielend propagdciu v mimobratislavskych regiénoch. Média s vylucne
celoslovenskou pdsobnostou, bez moZnosti zacielenia na konkrétny region mézu byt pouzité v pripade
podpory v rdmci celého Slovenska, aby sa kampan prezentovala vo vsetkych regidonoch SR s dérazom na
mimobratislavské regiény.

Priority verejného obstardvatela, ktoré vyplynuli zo skidsenosti z predoslého projektu a reflektuju zavery z
priebeZznej a zaverecnej analyzy predoslého projektu, su znazornené v Prilohe €. 3 — Priority verejného
obstaravatela Vyzvy na predkladanie ponuk a musia byt zohladnené vo vystupoch predmetu zakazky.
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Uspednému uchadzacovi budi zéroveri pre ucely riadneho, odborného a komplexného poskytnutia predmetu
zakazky verejnym obstardvatefom poskytnuté nasledovné materialy, pricom analyzy su zaroven zverejnené
na webovej adrese
https://popvat.cvtisr.sk/uvodna-stranka/specificky-ciel-1/realizovane-vystupy.html?page id=1029

Medialny plan predchadzajuceho projektu

Analyzy zisteni empirického vyskumu uskuto¢neného v ramci predchadzajuceho projektu:
o Zaujem mladeZe o vedu a vedecké poznavanie
o Popularizacia vedy medzi verejnostou

Analyza spatnej vazby a efektivity pouzitych nastrojov

Priklady medialnych planov v TV a rddiach z predchadzajuceho obdobia

A. Vypracovanie medidlnej a kreativnej stratégie, vratane vstupnej analyzy doterajsich medidlnych aktivit a
potrieb

Mediélna a kreativna stratégia musi byt vypracovana minimalne pre 10 réznych vystupov projektu (otvorenie
3 zazitkovych centier vedy (Nitra, Zilina, KoSice), propagacia kompletnej siete zazitkovych centier vedy, portal
Veda na dosah, top ponuky portdlu Veda na dosah, podujatia organizované v ramci projektu — posedenia
s vedcami a pod., Tyzden vedy a techniky, Noc vyskumnikov) a iné podporené podujatia a aktivity.

Medidlna a kreativna stratégia budu zakladnym dokumentom, z ktorého sa bude odvijat priprava
a uverejnenie  popularizacnych  vystupov  medidlneho charakteru v masovokomunikaénych
prostriedkoch. Suc¢astou medidlnej a kreativnej stratégie musi byt:

- stratégia mediadlneho planovania, ktord bude obsahovat najma definovanie efektivneho media mixu
pre jednotlivé vystupy projektu, definovanie spravania sa cielovych skupin vo vztahu k zvolenym
media typom, zdévodnenie vyberu media typov s ohladom na sezonalitu, definovanie o aky typ
kampani sa bude jednat, silu jednotlivych kampani. Stratégia tieZ bude obsahovat zhodnotenie
potencialu oslovit zadefinovanu ciefovu skupinu a naplnit ciele projektu,

- medidlna analyza sledovanosti, pocuvanosti, Citatelnosti, dosahu a pod. jednotlivych médii
navrhnutych v rdmci medidlneho mixu a to v ramci cielovej skupiny aj populacie ako celku. Tato
analyza musi vychadzat z oficialnych prieskumov medidlneho trhu (napr. MML — Market & Media &
Lifestyle).

- strategicky plan medidlneho nasadenia, ktory bude obsahovat najma:

e nazov média,

e format,

e rating (sledovanost daného média v cielovej skupine),
e afinita (vhodnost daného média pre cielovu skupinu),
e orientacny Casovy plan medialneho nasadenia.

- popis jednotlivych odporacanych kreativnych media typov,

- ndvrh hlavnej myslienky kreativneho konceptu spolu s jej opisom (hlavnd myslienka ma okrem
propagacie vystupov projektu niest posolstvo suvisiace s popularizaciou vyskumu a vyvoja),

- zakladna vizualizacia hlavnej myslienky kreativneho konceptu;

Predpokladany rozpocet urceny na medidlne nasadenie a na vyrobu televiznych a rozhlasovych spotov je
cca 3 280 000,00 Eur s DPH.
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Medialna a kreativna stratégia bude sluzit verejnému obstaravatelovi ako podklad k zadavaniu zakaziek na

medialne nasadenie kampane a ako podklad k zadavaniu zakazky na spracovanie kompletnej kreativnej

koncepcie, ktorej obsahom bude najma spracovanie dizajn manualu kampani projektu a rozpracovanie na
konkrétne nosice.

Vytvoreniu medialnej a kreativnej stratégie musi predchadzat vstupna analyza doterajsich medidlnych
aktivit, ktorej sucastou bude:

vyhodnotenie komplexu doterajSich medidlnych aktivit CVTI SR realizovanych v ramci projektu
»PopVaT — Popularizacia vedy a techniky na Slovensku“ z pohladu kritérii efektivnosti;

popisanie aktuadlnych trendov v medidlnom spravani sa cielovych skupin s dérazom na:

a) zvysenie povedomia a pozitivneho vnimania vedy a vyskumu Sirokou verejnostou,

b) zvysSenie motivdcie mladych ludi, predovsetkym dievcat k studiu vednych odborov;

identifikdcia novych prilezitosti v oblasti medidlnych ndastrojov, ktorych vdha sa oproti
predchadzajucemu obdobiu zvysila (vyuZite aplikacii, hier, hlavolamov, uputaviek a pod.);
zhodnotenie vysledkov existujicich prieskumov aich implikacie pre stratégiu komunikacie pre
buduce obdobia;

navrh optimdlneho obsahu a metodiku pre prieskumy planované pre nastavajluce obdobie tak, aby
poznatky tychto prieskumov sludzili nielen na ex-post meranie zasahu kampani, ale aby sa vyuzili uz
vo faze strategického planovania obsahu a foriem kampani;

odporucanie foriem Gcinnej a efektivnej reklamy s ohladom na aktudlne trendy a ich odévodnenie.

Mediélna a kreativna stratégia musia byt vypracované v sulade s vysledkami vstupnej analyzy.

B. Medidlne poradenstvo a PR

Predmetom zdkazky je aj poskytovanie medidlneho poradenstva pocas celej doby trvania projektu, ktoré
zahffia najma:

stcéinnost pri vypracovani podkladov na verejné obstaravania nadvazujice na tento predmet
zakazky, t.j. na spracovanie kreativneho konceptu, naslednu vyrobu a produkciu komunika¢nych
nastrojov a nakup medidlneho priestoru,

stéinnost pri vypracovani roznych podkladov azdévodneni vramci komunikacie verejného
obstaravatela s riadiacim orgdnom pre operaény program,

vykondvanie tzv. ,dozoru” nad realizdciou projektu pocas celej doby trvania projektu tak, aby bol
uskutocneny podla schvaleného navrhu medialnej a kreativnej stratégie,

V rdmci PR verejny obstaravatel poZaduje:

sucinnost pri priprave klu¢ovych tlatovych sprav s prihliadnutim na vystupy projektu,
konzultacie a poradenstvo v oblasti PR.

6. Rozsah predmetu zakazky:

Pozadovany predmet zékazky bude potrebné odovzdat v nasledovnom rozsahu:

1.

Vypracovanie medidlnej a kreativnej stratégie, vratane vstupnej analyzy doterajSich medidlnych
aktivit a potrieb — minimalny rozsah 100 stran (pisaného textu, grafov a obrazkov), pricom minimalny
rozsah pisaného textu musi byt 50 normostran.

Medialne poradenstvo a PR bude poskytované pocas celej doby trvania projektu, maximalne vsak po
dobu Styroch rokov odo dfia ucinnosti zmluvy, a to v rozsahu maximalne 500 osobohodin, ktoré bude
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verejny obstaravatel ¢erpat podla potrieb a nemusi vyéerpat tento maximalne stanoveny rozsah
poskytovania sluZieb.

7. Dodanie predmetu zakazky:
Pozadovany predmet zakazky podla kapitoly A. tohto opisu predmetu zakazky bude potrebné dodat v sidle
objedndvatela v Siestich origindlnych tlacovych vyhotoveniach, v jednej elektronickej forme vo formate .pdf
a formate doc. Vizudlne stvarnenie idei formou prezentdcie vo formate ppt. alebo pdf.

Vypracovanie medidlnej a kreativnej stratégie, vratane vstupnej analyzy doterajSich medidlnych aktivit
a potrieb verejny obstaravatel poZaduje dodat do 2 mesiacov od Ucinnosti zmluvy.

Poskytovanie medialneho poradenstva a PR verejny obstaravatel pozaduje pocas celého trvania projektu,
maximalne vsak po dobu Styroch rokov odo dna ucinnosti zmluvy.



