Priloha ¢. 2

Popis vystupov projektu.

1. Otvorenie a prevadzka mensieho Zazitkového centra vedy 1 (dalej len ZCV)

a)

b)

Popis: Kampari by mala byt zamerand na propagéaciu otvorenia mensieho centra vedy (Zilina, alebo Kogice)
a jeho prevadzky. V kampani je tieZz moiné spomenut/naznadit vybudovania ,siete” ZCV, ktord by mala
obsahovat dokopy 4 takéto centrd (KE, ZA, NR a ZCV Aurelium v BA — www.aurelium.sk).

Predpokladany termin otvorenia mensich ZCV v Ziline a Kosiciach je planovany na rok 2021 alebo 2022 (mbze
sa menit v priebehu projektu). V roku 2022 by mala byt v plnej prevadzke siet Styroch ZCV.

Mensie ZCV (Zilina a KoSice) budt mat rozlohu okolo 500 m?. Jednotlivé centrd vedy budd mat svoju vlastnu
webovu stranku prip. podstranku v ramci planovanej komplexnej webovej stranky pre siet ZCV. Takisto budu
mat pravdepodobne spoloény FB fan page profil.

Centrum vedy je miesto, kde sa prelina zabava s u¢enim v duchu hesla Jana Amosa Komenského ,,skola hrou”,
kedy je vedecky poznatok alebo akékolvek ucivo skryté v zabavnom experimente. Centrum vedy pouZiva
neformalne metddy, vyvazuje prvky hry a vzdelavania. Idea centra vedy vychadza z nazoru, Ze najlepsie sa kazdy
uéi pomocou vlastnych skusenosti a zazitkov. Preto sa snazi vSetkym navstevnikom dat prileZitost vsetko
vyskisat a prist na mechanizmus, akym dand vec funguje. Vsetko je do znacnej miery v rukach navstevnika.
Hlavnou myslienkou centra vedy je popularizovat vedu formou pristupnou Sirokej verejnosti tak, aby si kazdy z
navstevnikov odniesol nové poznatky, zazitky a nové vedomosti. Centrum vedy je urené pre mladez od 12
rokov, pretoze exponaty vyzaduju zdkladné znalosti z vybranych oblasti vedy a techniky, ktoré ndvstevnikom
pomo&zu pri dalSom rozvoji vedomosti.

Cielova skupina: mladez, pedagdgovia, Siroka verejnost.

Ciel kampane: Kampar by mala byt zamerana na zvysenie povedomia o existencii centra vedy a zaroven
zvySenie navstevnosti centra, ktoré bude verejnosti pristupné so symbolickym vstupnym. Cielom kampane by
vsak nemalo byt prildkat akéhokolvek navstevnika, ale skér takych, u ktorych je potencial k si¢asnému i
budicemu zdujmu o vedu. Centrum vedy totiz nema suplovat zabavny park ani ihrisko, ale predstavuje urdity
tip vzdeldvacej instittcie. Navstevnici, ktori tento princip nechapu, zvyknu podla nasich skusenosti exponaty
v centre vedy poskodzovat a vyrusovat ostatnych ndvstevnikov.

Otvorenie a prevadzka mensieho Zazitkového centra vedy 2 (dalej len ZCV)

a)

b)

Popis: Kampari by mala byt zamerand na propagéciu otvorenia mensieho centra vedy (Zilina, alebo Kosice)
ajeho prevadzky. V kampani je tiez moiné spomenut/naznacit vybudovania ,siete” ZCV, ktora by mala
obsahovat dokopy 4 takéto centra (KE, ZA, NR a ZCV Aurelium v BA — www.aurelium.sk).

Predpokladany termin otvorenia mensich ZCV v Ziline a Kosiciach je pldnovany na rok 2021 alebo 2022 (mbze
sa menit v priebehu projektu). V roku 2022 by mala byt v plnej prevadzke siet styroch ZCV.

Mensie ZCV (Zilina a KoSice) budd mat rozlohu okolo 500 m2. Jednotlivé centra vedy budd mat svoju vlastni
webovu stranku prip. podstranku v rdmci planovanej komplexnej webovej stranky pre siet ZCV. Takisto budu
mat pravdepodobne spolo¢ny FB fan page profil.

Centrum vedy je miesto, kde sa prelina zabava s u¢enim v duchu hesla Jdna Amosa Komenského ,,skola hrou*,
kedy je vedecky poznatok alebo akékolvek ucivo skryté v zabavnom experimente. Centrum vedy pouZiva
neformalne metddy, vyvaZuje prvky hry a vzdeldvania. Idea centra vedy vychddza z ndzoru, Ze najlepsie sa kaidy
uéi pomocou vlastnych skdsenosti a zaZzitkov. Preto sa snaZi vietkym ndvstevnikom dat prileZitost vsetko
vyskisat a prist na mechanizmus, akym dana vec funguje. Vsetko je do znaénej miery v rukach navstevnika.
Hlavnou myslienkou centra vedy je popularizovat vedu formou pristupnou Sirokej verejnosti tak, aby si kazdy z
navstevnikov odniesol nové poznatky, zaZitky a nové vedomosti. Centrum vedy je urcené pre mladezZ od 12
rokov, pretoZe exponaty vyzaduju zakladné znalosti z vybranych oblasti vedy a techniky, ktoré navstevnikom
pomadzu pri dalSom rozvoji vedomosti.

Cielova skupina: mladez, pedagdgovia, Siroka verejnost.

Ciel kampane: Kampar by mala byt zamerana na zvy$enie povedomia o existencii centra vedy a zérover
zvySenie navstevnosti centra, ktoré bude verejnosti pristupné so symbolickym vstupnym. Cieflom kampane by
viak nemalo byt prilakat akéhokolvek navstevnika, ale skor takych, u ktorych je potencial k si¢asnému ¢i
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budicemu zdujmu o vedu. Centrum vedy totiz nema suplovat zabavny park ani ihrisko, ale predstavuje urcity
tip vzdelavacej instittcie. Navstevnici, ktori tento princip nechapu, zvyknu podla nasich skdsenosti exponaty
v centre vedy poskodzovat a vyrusovat ostatnych ndvstevnikov.

3. Otvorenie a prevadzka velkého Zazitkového centra vedy (dalej len ZCV)

a)

b)

Popis aktivity: Kampan by mala byt zamerana na propagaciu otvorenia velkého centra vedy v Nitre a jeho
prevadzky. V kampani je tiez mozné spomenut/naznadit vybudovania ,siete” ZCV, ktord by mala obsahovat
dokopy 4 takéto centra (KE, ZA, NR a ZCV Aurelium v BA — www.aurelium.sk).

Predpokladany termin otvorenia velkého ZCV v Nitre je planovany na rok 2022 (méze sa menit v priebehu
projektu). V roku 2022 by mala byt v plnej prevadzke siet Styroch ZCV.

Velké ZCV v Nitre bude mat rozlohu niekolko tisic m2. Jednotlivé centrd vedy budd mat svoju vlastni webovi
stranku prip. podstranku v ramci pldnovanej komplexnej webovej stranky pre siet ZCV. Takisto budi mat
pravdepodobne spoloény FB fan page/profil.

Centrum vedy je miesto, kde sa prelina zabava s u¢enim v duchu hesla Jana Amosa Komenského ,,skola hrou”,
kedy je vedecky poznatok alebo akékolvek ucivo skryté v zabavnom experimente. Centrum vedy pouZiva
neformalne metddy, vyvazuje prvky hry a vzdeldvania. Idea centra vedy vychddza z ndzoru, Ze najlepSie sa kazdy
uéi pomocou vlastnych skdsenosti a zaZzitkov. Preto sa snazi vietkym ndvstevnikom dat prileZitost vsetko
vyskusat a prist na mechanizmus, akym dana vec funguje. Vsetko je do znac¢nej miery v rukach néavstevnika.
Hlavnou myslienkou centra vedy je popularizovat vedu formou pristupnou Sirokej verejnosti tak, aby si kazdy z
navstevnikov odniesol nové poznatky, zazitky a nové vedomosti. Centrum vedy je urcené pre mladez od 12
rokov, pretoze exponaty vyZzaduju zakladné znalosti z vybranych oblasti vedy a techniky, ktoré navstevnikom
pomozu pri dalSom rozvoji vedomosti.

Cielova skupina: mladez, pedagdgovia, Siroka verejnost.

Ciel kampane: Kampar by mala byt zamerana na zvySenie povedomia o existencii centra vedy a zaroven
zvySenie navstevnosti centra, ktoré bude verejnosti pristupné so symbolickym vstupnym. Cieflom kampane by
vSak nemalo byt prildkat akéhokolvek navstevnika, ale skor takych, u ktorych je potencidl k si¢asnému i
budicemu zaujmu o vedu. Centrum vedy totiZz nema suplovat zdbavny park ani ihrisko, ale predstavuje urcity
tip vzdeldvacej instittcie. Navstevnici, ktori tento princip nechapu, zvyknu podla nasich skusenosti exponaty
v centre vedy poskodzovat a vyruSovat ostatnych navstevnikov.

Prevadzka siete Zazitkovych centier vedy (dalej len ZCV)

a)

b)

Popis aktivity: Kampari by mala byt zamerana na propagaciu siete ZCV a ich prevadzky, ktora by mala obsahovat
dokopy 4 takéto centra (KE, ZA, NR a ZCV Aurelium v BA — www.aurelium.sk). V roku 2022 by mala byt v plnej
prevadzke siet Styroch ZCV. Jednotlivé centrd vedy budud mat svoju vlastni webovu stranku prip. podstranku
v rdmci planovanej komplexnej webovej stranky pre siet ZCV. Takisto budi mat pravdepodobne spoloény FB
fan page profil.

Centrum vedy je miesto, kde sa prelina zabava s u¢enim v duchu hesla Jana Amosa Komenského ,,Skola hrou*,
kedy je vedecky poznatok alebo akékolvek ucivo skryté v zabavnom experimente. Centrum vedy pouZiva
neformalne metddy, vyvazuje prvky hry a vzdelavania. Idea centra vedy vychadza z ndzoru, Ze najlepsie sa kazdy
uéi pomocou vlastnych skusenosti a zazZitkov. Preto sa snazi vsetkym navstevnikom dat prileZitost vsetko
vyskusat a prist na mechanizmus, akym dana vec funguje. Vsetko je do zna¢nej miery v rukach navstevnika.
Hlavnou myslienkou centra vedy je popularizovat vedu formou pristupnou Sirokej verejnosti tak, aby si kazdy z
navstevnikov odniesol nové poznatky, zazitky a nové vedomosti. Centrum vedy je urcené pre mladez od 12
rokov, pretoze expondaty vyzaduju zdkladné znalosti z vybranych oblasti vedy a techniky, ktoré navstevnikom
pomo&zu pri dalSom rozvoji vedomosti.

Ciel'ova skupina: mladez, pedagdgovia, Sirokd verejnost.

Ciel' kampane: Kampan by mala byt zamerana na zvySenie povedomia o existencii centra vedy a zéroven
zvySenie navstevnosti centra, ktoré bude verejnosti pristupné so symbolickym vstupnym. Ciefom kampane by
véak nemalo byt prildkat akéhokolvek navstevnika, ale skér takych, u ktorych je potencial k su¢asnému i
budicemu zaujmu o vedu. Centrum vedy totiZz nemad suplovat zdbavny park ani ihrisko, ale predstavuje urcity
tip vzdelavacej instittcie. Navstevnici, ktori tento princip nechapu, zvyknu podla nasich skusenosti exponaty
v centre vedy poskodzovat a vyrusovat ostatnych navstevnikov.
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5. Veda na dosah - vSseobecna kampan na portal

a)

Popis aktivity: Kampar by mala byt zamerana na propagaciu portdlu www.vedanadosah.sk, ktory je ureny na
popularizaciu vysledkov vyskumu a vyvoja a zaujimavosti zo sveta vedy a techniky, s dérazom na slovensku
vedu. Kampan by mala byt zamerana na prezentaciu a zvySenie navstevnosti portalu.

Popularizacny portal ma taktiez FB profil pod ndzvom Veda na dosah, na ktorom zverejfiuje 90% obsahu, ktory
na stranke pribudne. (https://www.facebook.com/vedanadosah/)

Vedecko-popularizacny portal VEDA NA DOSAH (dostupny na www.vedanadosah.sk) ponuka mnoZstvo
noviniek a informacii zo sveta vedy a techniky. Na jednom mieste objavite vSetko o vede, vyskume, podujatiach
a inych zaujimavych aktivitach, ktoré sa deju v tejto oblasti na Slovensku. Portal je urCeny vsetkym, ktorych
zaujima veda a technika. Odbornikom prinasa prehlad odbornych konferencii, ako aj informacie zo slovenskych
univerzit a vyskumnych Ustavov. Verejnost objavi ¢ldnky a zaujimavé tipy na podujatia, napriklad pozorovania
oblohy, vedecké prednasky ¢i festivaly zamerané na popularizaciu vedy a techniky. Okrem toho VEDA NA
DOSAH ponuka rézne vedomostné hry a kvizy, ktoré potrénuju vasu mysel.

Cielova skupina: mladez, Siroka verejnost, ¢iasto¢ne odborna verejnost.

Ciel' kampane: kampari by mala byt zamerana na propagdciu portalu www.vedanadosah.sk a zvy$enie jeho
navstevnosti a dalsich kldcovych parametrov.

6. Veda na dosah — promo pre obsahové casti portalu (napr. top ponuka/rubrika/podujatie/¢lanok...)

a)

Popis: kampari by mala byt zamerand na propagdciu portdlu www.vedanadosah.sk, ktory je ureny na
popularizaciu vysledkov vyskumu a vyvoja a zaujimavosti zo sveta vedy a techniky, s dérazom na slovensku
vedu a obsahu tohto portalu. Konkrétne by mala byt kampaf zamerana na prezentaciu aktualnej ponuky,
rubriky (resp. tagu), podujatia ¢i ¢lanku (dalej len ,oblast”). ,Oblast” kampane sa bude menit kazdy mesiac a
v ramci definovanej ,oblasti“ bude v danom mesiaci publikovanych vidy jeden aZ cca 10 ¢lankov. , Oblast”
kampane sa bude menit napr. podla aktudlneho roéného obdobia, témy mesiaca, aktudlneho podujatia,
aktivity, ¢i podpory ¢itanosti vybranej rubriky ¢i tagu. Taktiez moze ist napr. o propagéciu vyhlasenia sutazi,
vyznamnych osobnosti vedy a techniky, vydania publikacii, realizacie vystav a inych podujati a pod. Ciefom
kampane by teda malo byt zvySenie dosahu definovanej ,,oblasti” i ¢iastkovych vystupov publikovanych v ramci

nej.

Populariza¢ny portal ma taktieZ FB profil pod ndzvom Veda na dosah, na ktorom zverejfiuje 90% obsahu, ktory
na stranke pribudne. (https://www.facebook.com/vedanadosah/)

Vedecko-popularizacny portal VEDA NA DOSAH (dostupny na www.vedanadosah.sk) ponuka mnoZstvo
noviniek a informacii zo sveta vedy a techniky. Na jednom mieste objavite vSetko o vede, vyskume, podujatiach
a inych zaujimavych aktivitach, ktoré sa deju v tejto oblasti na Slovensku. Portal je urCeny vsetkym, ktorych
zaujima veda a technika. Odbornikom prindsa prehlad odbornych konferencii, ako aj informacie zo slovenskych
univerzit a vyskumnych Ustavov. Verejnost objavi ¢lanky a zaujimavé tipy na podujatia, napriklad pozorovania
oblohy, vedecké prednasky i festivaly zamerané na popularizaciu vedy a techniky. Okrem toho VEDA NA
DOSAH ponuka rézne vedomostné hry a kvizy, ktoré potrénuju vasu mysel.

Cielova skupina: mladez, Siroka verejnost, ¢iastotne odborna verejnost.

Ciel' kampane: kamparn by mala byt zamerana na propagaciu portalu www.vedanadosah.sk; na prezentaciu
aktualnej ponuky, rubriky (resp. tagu), podujatia ¢i ¢lanku a na zvySenie dosahu (Citanosti, predajnosti,
zapojenosti a pod.) propagovanych oblasti, ktorymi budud napr. A. Ponuky; B. Rubriky/Tagy; C. Podujatia; D.
Clanky atd".

7. Podujatia (napr. posedenie s vedcami a pod.)

a)

Popis: Kampan by mala byt zamerand na propagaciu konania popularizaénych podujati realizovanych v rdmci
projektu. Podujatia budl zamerané na mladez a Siroku verejnost a budu sa konat v priebehu rokov 2020-2023
vo vybranych krajoch SR (max 7. krajov. VZdy okrem BA).

Cielom podujati realizovanych v ramci projektu je poukazat na zaujimavé vedecko-populdrne témy, osobnosti,
aktivity a instittcie, predstavit ich Sirokej verejnosti a tym vzbudit zaujem cielovych skupin o dianie vo vede
a technike na Slovensku. Medzi podujatia, ktoré budu propagované patri aj format ,, posedenie so slovenskymi
vedcami”, ktoré bude mat Strukturu ako vedecké kaviarne — predstavenie urcitej vednej problematiky
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v neformalnom prostredi a naslednd diskusia vedca s Géastnikmi. Daldim formatom moze byt vedecka show,
kde bude interaktivnym a zabavnym spdsobom prezentovana vedna problematika alebo jav. Vedecké show su
urcené prevazne mladezi. Pripadnym dalsim propagovanym formatom mozu byt rézne sutaze zamerané na
zvySenie povedomia o vybranych oblastiach vedy a techniky alebo zvySenie zaujmu mlddeZze a verejnosti
o danu problematiku. Sutaze moézu mat réznu formu a cieflom kampane bude dosiahnut ¢o najvacsiu
zapojenost do nich.

Ciel'ova skupina: mladez a Siroka verejnost so zaujmom o témy z oblasti VaT, ¢iastotne odborna verejnost.
Ciel kampane: Cielom kampane je propagovat r6zne oblasti vedy atechniky prostrednictvom mensich
podujati, ako st napr. vedecké kaviarne, posedenia s vedcami a pod. Cielom je zvysit ich prestiz, dosah,
navstevnost a pod.

TyZden vedy a techniky na Slovensku (TVT)

a)

Popis: Kampar by mala byt zamerana na propagéciu podujatia pod nazvom TyZden vedy a techniky na
Slovensku. Podujatie sa kona kazdy rok po celom izemi SR a v ramci neho sa kona viac ako 400 ,,sprievodnych”
podujati, ktorych organizatormi su rozne institucie, Skoly, oblianske zdruzenia a pod. Tieto podujatia si
organizatori zaregistruju na webe www.tyzdenvedy.sk a po schvaleni sa tak stavaju suc¢astou TVT. Hlavnym
organizatorom TVT je M3VVa$ SR spolu s CVTI SR. Tieto indtittcie su zarovef aj organizatormi ,hlavnych”
podujati, ktorych byva cca od 5 — 10, podla aktudlnych podmienok. Cieflom kampane by mala byt propagacia
podujatia TVT ako celku a zdroven propagacia vybranych ,hlavnych” podujati. Informacie o podujati su
zverejniované prostrednictvom stranky www.tyzdenvedy.sk a zaroven na FB Veda na dosah.

Tyzden vedy a techniky na Slovensku kazdorocne organizuje Ministerstvo skolstva, vedy, vyskumu a Sportu
Slovenskej republiky, v spolupréaci s Centrom vedecko-technickych informacii SR a Narodnym centrom pre
popularizaciu vedy a techniky v spoloc¢nosti. Cielom Tyzdra vedy a techniky na Slovensku je zlepsit vnimanie
vedy a techniky v povedomi celej spolo¢nosti, popularizovat a prezentovat ich, vzbudit zaujem mladych ludi o
$tudium vedeckych a technickych disciplin, informovat verejnost o poznatkoch vedy a techniky a o nutnosti
podporovat vedu a techniku, ktoré su zakladom hospodarskeho a spolo¢enského pokroku a pomahaju riesit
globalne problémy a vyzvy.

Cielova skupina: mladez, Siroka verejnost, pedagdgovia, odborna verejnost.

Ciel' kampane: Cielom kampane je zvysenie povedomia o existencii TyZdna vedy a techniky a zaroven zvySenie
navstevnosti jednotlivych podujati realizovanych v ramci TVT. Sicastou TVT su aj sutaZe a teda cieflom kampane
by malo byt aj zvySenie participacie na nich.

Festival vedy Eurépska noc vyskumnikov

a)

Popis: Kampari by mala byt zamerana na propagaciu festivalu vedy — Eurépska noc vyskumnikov, ktory sa kond
kazdorocne na cca 5 miestach v rdmci SR (spravidla posledny piatok v septembri). Podujatie organizuje SOVVA
spolu sCVTlI SR adalSimi spoluorganizatormi. Podujatie ma svoju webovud stranku aj FB profil
(www.nocvyskumnikov.sk), ale ¢ast vystupov bude propagovand aj prostrednictvom ndasho portélu
www.vedanadosah.sk a FB profilu Veda na dosah. Suéastou niektorych roénikov byvaju aj ,upltavkové”
podujatia, ktoré sa konaju spravidla v priebehu letnych mesiacov a taktiez niekolko sutazi, ktoré su tiez
vyhlasené v letnych mesiacoch a uzavierku maju pred realizaciou samotného podujatia.

Festival vedy Eurdpska noc vyskumnikov je paralelne organizovany v 24 Statoch Eurdpy a hlavnou snahou
komisie je pod mottom ,Researchers are among us“ — Vyskumnici s medzi nami, pribliZit verejnosti
vyskumnikov ako ,obycajnych” ludi s neobycajnym povolanim. Vysvetlit, ¢o ich priviedlo k povolaniu
vyskumnika, ¢o ich motivuje k neustalemu badaniu, aké otdzky si najcastejsie kladu, k comu ich praca priviedla
a kde je mozné vysledky ich vyskumu uplatnit v beZznom Zivote. Na Slovensku sa kona uz tradi¢ne posledny
septembrovy piatok. V minulych rokoch sa do festivalu vedy zapojilo v priemere 1 000 vedcov a vyskumnikov
a vSetkych podujati sa zUc¢astriuje cca 150 000 ndvstevnikov ro¢ne. Hlavny organizator podujatia je Slovenska
organizacia pre vyskumné a vyvojové aktivity, spoluorganizatormi su SAV, CVTI SR a portdl EurActiv.sk.
Ciel'ova skupina: deti a mladez, sirokd verejnost, pedagdgovia, odborna verejnost.

Ciel'kampane: Ciefom kampane je zvySenie povedomia o existencii festivalu vedy — Eurdpska noc vyskumnikov
a zaroven zvySenie navstevnosti jednotlivych podujati. Sic¢astou niektorych roénikov byvaju aj ,,uputavkové”
podujatia, ktoré sa konaju spravidla v priebehu letnych mesiacov a taktiez niekolko sutazi, ktoré su tiez
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vyhlasené v letnych mesiacoch a uzavierku maju pred realizaciou samotného podujatia a preto by kampan mala
byt zamerana aj na propagaciu tychto podujati.

10. Iné podporené podujatia a aktivity (modelovy medialny plan)

a)

Popis: V priebehu realizacie projektu bude potrebné realizovat niekolko mensich kampani zameranych na
rézne oblasti vedy a techniky. Tieto oblasti nie je mozné v suicasnosti definovat, ich vyznam pre popularizaciu
vedy a techniky bude vSak takého charakteru, Ze podpora formou mensej medialnej kampane zvysi ich prestiz,
dosah, predajnost, navstevnost a pod. Pojde o kampane zamerané na aktivity rézneho druhu, ktorych
partnerom, organizatorom alebo spoluorganizatorom bude CVTI SR a ktoré budu takto podporené
prostrednictvom projektu.

Tieto kampane moézu byt zamerané napriklad na propagdciu mensich podujati, aktivit, vydavanie vedecko-
popularizaénych publikacii, periodik, prispevkov, propagaciu vedeckych osobnosti a vysledkov vyskumu a pod.
V tejto Casti je preto potrebné vytvorit modelovy medidlny plan neutralneho charakteru vhodny pre pouZitie
na mensiu propagaciu réznych tipov aktivit.

Cielova skupina: deti a mladez, Siroka verejnost, pedagdgovia, odborna verejnost.

Ciel kampane: Cielom kampane je propagovat rézne oblasti vedy a techniky, aktivity, podujatia a podobne
a tak zvysit ich prestiz, dosah, navstevnost, zapojenost, predajnost a pod.



