Priority verejného obstaravatela, ktoré vyplynuli zo skdsenosti z predoslého projektu a reflektuju zavery z priebeZnej a zaverecnej analyzy.
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1. Otvorenie a prevadzka

mensieho ZCV 1 1 4 8 15
2. Otvorenie a prevadzka

mensieho ZCV 2 1 4 8 15
3. Otvorenie a prevadzka

velkého ZCV 1 2 4 6 10 20
4. Prevadzka siete ZCV 1 2 4 2 10 20
5. Veda na dosah - kamapni na

portal 26 10
6. Veda na dosah "top

ponuka/rubrika/podujatie/

¢lanok 80
7. Podujatia (napr. posedenie s

vedcami a pod.) 16 16
8. TVT 2 4 4 4 40
9. Noc vyskumnikov 2 2 4
10. Iné podporené podujatia a

aktivity (modelovy medialny

plan 8 10 30
Spolu (pocet) 4 8 22 20 92 250

Verejny obstardvatel pozaduje, aby bola venovana zvy$ena pozornost hlavne novym formam ucinnej reklamy a propagicie.
1 pocet kampani s primeranou dlzkou kampane, podla ¢asového planu medidlneho nasadenia

2 pocet kampani s primeranou dizkou kampane (pricom kampar méze mat jedno,

alebo viac uverejneni/platenych inzercii), podla ¢asového planu medidlneho nasadenia,

ktory bude pripravovany priebeZzne v sucinnosti s verejnym obstaravatelom




