Priloha ¢. 2 Ramcovej kupnej zmluvy

Podmienky partnerskych sluzieb

Clanok 1. Uéel spoluprace

1. Projekt obnovy kipelov Grossling predstavuje unikatnu prilezitost’ pre firmy stat’ sa sucast'ou
historicky vyznamnej obnovy. Partneri, ktori prispeju materidlmi na rekonstrukciu, ziskaji
rozne marketingové a propagacné benefity, vd’aka ktorym mozu zviditel'nit’ svoju tcast’ v tomto
prestiznom projekte.

Clanok 2. Rozsah a forma propagacie

1. Kupujici sa zavizuje poskytnat Preddvajucemu, v ramci dohodnutého protiplnenia
Propagacnej Casti kiipnej ceny, nasledovné Propagacné sluzby spojené s Projektom:
a) Online prezentacia pozostavajica z:

e Dlhodobé umiestnenie loga Predavajiiceho na webovej stranke www.grossling.sk (v
pite stranky — ,,footer”) s preklikom na oficidlnu webovu stranku Predavajuceho,
garantované na dobu trvania Zmluvy;

e Prezentacia Predavajuceho na oficialnych socialnych sietach Projektu (Instagram),
ktorej ciel'om je oslovit’ Siroku verejnost’ i odborni komunitu;

e Kupujuci odhaduje mesani navstevnost webovej stranky www.grossling.sk na
priblizne 5 000 — 10 000 unikatnych navstevnikov, priCom Predavajicemu nevznika
ziaden narok na minimalne garantované hodnoty dosiahnutej navstevnosti.

b) Printova prezentacia pozostavajuca z:
e Logo v oficidlnej publikacii o kipel'och:

o Logo Predavajiiceho bude umiestnené v zavere publikacie venovanej
architektire budovy, ktord zachyti historicky vyvoj, priebeh rekonstrukcie a
sucasnu podobu kupel'ov Grossling.

o Publikidcia mé planovany néklad 500 ks v tlacenej verzii a sGcasne bude
dostupna v online verzii na stranke www.grossling.sk po dobu 5 (piatich)
rokov.

o Ak dojde k dotlaci pocas uvedeného obdobia, logo Predavajuceho zostane
zachované aj vo vSetkych d’alSich vydaniach.

e Logo v brozure o kupel'och:

o Logo Predavajiceho bude umiestnené na zadnej strane (4. strana obalky)
informacnej brozury o sluzbach a priestoroch kupelov Grossling (planovany
naklad 5 000 ks, format A5, odhadovany rozsah 8 harkov).

o Digitdlna verzia broziry bude dostupna online, tlacena brozira sa bude
distribuovat’ v priestoroch kiipel'ov (s odhadovanou ro¢nou navstevnostou 225
000 os0b) a u vybranych partnerskych organizacii (napr. Bratislava Tourist
Board, Hotel Radisson Blu Carlton a pod.).

e Uvedené umiestnenia loga su garantované na trvania Zmluvy. V pripade dotlace pocas
tohto obdobia ostava logo Predavajuceho sucastou aj novych vydani.

Clanok 3. Doba a garancia propagacie

1. Kupujici sa zavidzuje zabezpecit' poskytovanie Propagacnych sluzieb uvedenych v ¢lanku 2
tejto Prilohy Zmluvy pocas doby trvania Zmluvy, pokial’ v Zmluve nie je dohodnuté inak.
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Kupujtci nezodpoveda za zasahy vysSej moci, rozhodnutia organov verejnej moci alebo
mestského zastupitel'stva, ¢i iné okolnosti, ktoré mézu docasne alebo trvalo obmedzit’ online ¢i
tla¢ent formu prezentacie (napr. dlhodoby vypadok webovej stranky, oneskorenie tlace, zmena
distribucie). V takom pripade sa Kupujici zavizuje v primeranom rozsahu hl'adat’ nahradné
rieSenie, aby zachoval ucel Propagacnych sluzieb.

Clanok 4. Podklady od Predavajiiceho

Predavajtici sa zavézuje poskytnut’ Kupujicemu v pozadovanom formadte vSetky nevyhnutné
podklady pre realizaciu Propagacnych sluzieb, najmé logo, pripadne kratke sprievodné texty,
a to najneskor do 10 pracovnych dni odo dna ich pisomného poziadania. Kupujici nenesie
zodpovednost’ za omeskanie alebo znizenu kvalitu propagacie, ak Predavajuci tieto podklady
neposkytne riadne a vcas.

Podrobnejsie technické a grafické Specifikacie (rozliSenie loga, rozmery, format vystupov,
terminy dodania podkladov a pod.) upresni Kupujici Predavajicemu bezodkladne po zisteni
takejto potreby (napr. po poziadavke grafika spracuvajiiceho publikaciu).

Clanok 5. Vylii¢enie narokov

Poskytnutie Propagacnych sluzieb je sucastou dohodnutej protihodnoty Propagacnej Casti
kapnej ceny. Predavajicemu preto neprislicha samostatné finan¢né plnenie, fakturacia alebo
dodato¢né uplatnenie narokov na nahradu skody ¢i uslého zisku, ak Kupujuci naplni svoje
zavizky v rozsahu dohodnutom v tejto Zmluve.

Ak dojde k zmenam v harmonograme rekonstrukcie alebo vydania publikacie, Kupujtici ma
pravo upravit harmonogram a spdsob poskytnutia Propagacnych sluzieb, a to po
predchadzajucom pisomnom informovani Predévajiceho.
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