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Relyon

Hlavnou požiadavkou tria mladých finančných sprostredkovateľov
bolo vytvoriť dynamickú a jedinečnú značku reprezentujúcu ich
húževnatosť v obore. Hlavná idea značky a vizuálnej identity
je “tlmočenie z jazyka financií”, ktorý je pre mnohých z nás nezrozu-
miteľný. Namieru vytvorené písmo Relyon Šifra šifruje jednotlivé
informácie, ktorých čo najlepšie dešifrovanie je expertízou našich
klientov.

Druh: Branding, vizuálna identita
Rok: 2021



Písmo slúži na šifrovanie informácií a zvýraznenie jednotlivých častí
sprostredkovaného textu. Používa sa výhradne ako doplnok základ-
ného písma. Možnosť použitia bez základného písma je len v prípade
zabezpečenia funkcie abstraktného ilustratívneho prvku. Písmo  
je možné použiť pred základným písmom alebo v jeho pozadí v závis- 
losti od kontextu použitia.















Kunsthalle Bratislava

Základným vizuálnym prvkom výstavného projektu Expozície sa stali
priehľadné textílie, ktoré vizuálne reagujú na rozdelenie a ovládanie
priestoru autorom. Tvarová štúdia vyústila do niekoľkých finálnych
objektov medenej farby, ktoré boli použité v spolupráci s Kunsthalle
Bratislava na všetkých propagačných materiáloch výstavy.

Druh: Vizuálna identita výstavy
Art direction: Eva Šimovičová
Rok: 2021







Kolektív

Žiadny kolektív by nemohol existovať bez zapálených ľudí, ktorých
spája spoločný cieľ. Práve preto sa logotyp a vizuálna identita
združenia zameriava na základný prvok každého kolektívu: jednotlivca.
Kruhy predstavujúce jednotlivcov sú spájané či už v jedinečných
ilustráciách, textoch kde označujú základné informácie alebo slúžia
ako jednoduchá navigácia a sprevádzajú nás do cieľa, čím sa v celej
komunikácii vytvára vizuálny kolektív, v ktorom má každá časť svoju
úlohu a je rovnako dôležitá.

Druh: Vizuálna identita
Rok: 2020



Upravené písmo Manrope s open source licenciou. Hranaté časti
interpunkcie a diakritických znamienok boli z dôvodu nadväznosti
na vizuálnu identitu nahradené kruhmi.











Somfeministka

Cieľom instagramového blogu somFeministka je jednoducho  
a uvoľnene pretlmočiť informácie týkajúce sa feminizmu, ktoré
nie sú dostupné v slovenskom jazyku a potlačiť stereotypné
predstavy o pojmoch feminizmus a feministka. Vizuálna reakcia
od začiatku smeruje k čo najväčšej funkcionalite bez poškodenia
estetiky. Hlavnou podmienkou funkčnosti identity bola vizuálna
korešpondencia s rozhraním platformi (Instagram) a zachovanie
autentického dojmu blogu. Riešením sa stal set emoji a gifov, ktorý
slúži ako doplnok reakcií na jednotlivé témy a aktuálne spoločenské

Druh: Vizuálna identita
Rok: 2020

problémy. Na základe prispôsobeného manuálu používania autorka
sama pracuje s vizuálnou identitou, ktorá je tvorená známymi prvkami 
pre bežného uživateľa sociálnych sietí (emoji, gif, filter, farby). Identita 
teda pozostáva z troch základných piliérov, ktorými sú: jedinečné 
emoji/gify, instagram a autorka blogu.











Zentist

Branding a vizuálna identita zubného štúdia Zentist je reakciou na  
osobnosť klienta. Vysoko profesionálny, no priateľský prístup, ener- 
gickosť a vyrovnanosť sú vlastnosti ambicióznej zubárky Júlie, ktoré 
značka odráža. Identita je inšpirovaná prvkami zen záhrady a samotnou 
japonskou koncepciou estetiky. Hlavnou funkciou značky a vizuálneho 
štýlu je vytvoriť príjemnú, odľahčenú a upokojujúcu atmosféru.

Druh: Naming/branding, vizuálna identita
Interiér: Studio Damián Cehlárik
Rok: 2019/20











Bin design

Vizuálny štýl značky Bin design je založený na harmónii a kontraste 
medzi dvoma geometrickými útvarmi – štvorcom a kruhom. Jednotlivé 
útvary tvoria jednoducho rozpoznateľný abstraktný prvok, aplikova- 
teľný naprieč celou vizuálnou komunikáciou značky. Rovnako môžu 
slúžiť ako nosiče pre iné médiá (fotografiu, video, atď.).

Druh: Vizuálna identita
Rok: 2019











Mallum

Máte odvahu nosiť Mallum? Hlavným cieľom odevnej značky Mallum
je vyvolať v divákovi emóciu prostredníctvom odhaľovania zabudnutých 
historických udalostí, pričom ich interpretácia je ponechaná výhradne 
na divákovi. Vizuálny štýl značky je založený na štylizovanom symbole 
hada, ktorý v komunikácií odhaľuje potrebné informácie, či už sa jedná 
o logo, písanú formu informácií alebo médiá ako napr. fotografia, video. 
Vďaka takmer neobmedzeným možnostiam aplikácie štylizovaného tela 
plaza je vizuálna identita jednoducho prispôsobiteľná akémukoľvek 
formátu či médiu, dokonca aj s presahom do 3D a motion dizajnu.

Druh: Branding, vizuálna identita, produkt
Priestorový dizajn: Studio Damián Cehlárik
Rok: 2018










